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Rechtliche Informationen

Diese Publikation wurde nach bestem Wissen recherchiert und erstellt. Verlag und Autor
kénnen jedoch keinerlei Haftung fur Ideen, Konzepte, Empfehlungen, Sachverhalte
ubernehmen. Weiterhin lehnt der Autor jede juristische Verpflichtung oder Haftung, die
durch die Nutzung dieses Reports oder der Anwendung der Tipps entsteht, in jeglicher
Form ab.

Urheberrechtlicher Hinweis

Beachten Sie bitte, dass dieses Dokument urheberrechtlich geschitzt ist.

Das bedeutet unter anderem, dass sie die Inhalte nicht kopieren und nicht an anderer
Stelle veroffentlichen durfen. Keinesfalls durfen Sie diesen Text gewerblich nutzen.

Wer sich Uber das Urheberrecht hinwegsetzt, ist zum Ersatz des dem Urheber dadurch
entstehenden Schadens verpflichtet.

Reproduktionen, Ubersetzungen, Weiterverarbeitung oder dhnliche Handlungen zu
kommerziellen Zwecken sowie Wiederverkauf oder sonstige Veroéffentlichungen sind ohne
die schriftliche Zustimmung des Autors nicht gestattet.

Dr. Reinhard Goy © 2013-2018 — Alle Rechte vorbehalten

Wichtiger Hinweis

Die in diesem Buch wiedergegebenen Verfahren und Programme werden ohne Rucksicht
auf die Patentlage mitgeteilt. Sie sind fur Amateur- und Lehrzwecke bestimmt.

Alle technischen Angaben und Programme in diesem Buch wurden von den Autoren mit
groldter Sorgfalt erarbeitet bzw. zusammengestellt und unter Einschaltung wirksamer
Kontrollmalinahmen reproduziert. Trotzdem sind Fehler nicht ganz auszuschliel3en.

Der Autor sieht sich deshalb gezwungen, darauf hinzuweisen, dass weder eine Garantie
noch die juristische Verantwortung oder irgendeine Haftung fur Folgen, die auf fehlerhafte
Angaben zurlckgehen, Ubernommen werden kann. Fur die Mitteilung eventueller Fehler
sind die Autoren jederzeit dankbar.

Wir weisen darauf hin, dass die im Buch verwendeten Soft- und Hardwarebezeichnungen
und Markennamen der jeweiligen Firmen im Allgemeinen warenzeichen-, marken- oder
patentrechtlichem Schutz unterliegen.

Noch ein wichtiger Hinweis
Dieses eBook ist am sinnvollsten zusammen mit der Videoschulung
»SocialMediaMaster” zu verwenden.

Videokurs: https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master/

Sonderpreis!
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Wichtige Hinweise 11-2018

Die Informationen in diesem eBook sind schon etwas in die Jahre gekommen.
Deswegen ist dieses komplette eBook, welches ehemals fast 15,- € gekostet
hat auch komplett free.

Auch die Videoschulung mit an die 100 Videos ist deutlichst im Preis
herabgesetzt.

Videokurs: https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master/

Einige Links funktionieren nicht mehr, einige Programme gibt es nicht mehr und die
Netzwerke haben ihr Aussehen und ihre Funktionen teilweise auch verandert.

Die grundsatzliche Vorgehensweise und die Checklisten fir einen systematischen Einstieg
ins Social-Media-Marketing sind jedoch immer noch aktuell!

Aktuelle Infos erhalten Sie unter https://DocGoy.com und auf meinem Blog:
https://blog.twitt-erfolg.de/

Ich habe versucht das eBook zu Uberarbeiten und einiges einfach durchgestrichen, was
nicht mehr funktioniert.

Trotzdem viel Spald und Erfolg
DocGoy
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Allgemeines zu Social-Media-Marketing

Was haben ein Tierarzt und Twitter gemeinsam?

Fir die Wenigsten reicht ein Beruf bis zur Rente. So ist es auch
bei Dr. Reinhard Goy.

Als Tierarzt Ubernahm er die vaterliche Nutztierpraxis auf dem
platten Land. Doch eine schwere allergische Erkrankung zwang
ihn, die ,groRen Tiere“ zu meiden und die Praxis aufzugeben.
Seitdem fluhrt er eine Kleintierpraxis in Grof3 Gusborn. Doch auch
das Angebot an alternativen Behandlungs- und Heilmethoden wie
Bioresonanz und der bundesweite bioenergetische Laborservice
konnten Dr. Goy nicht dartber hinweg tauschen, dass eine
Kleintierpraxis nur begrenzt erweiterbar ist. Deshalb machte er sich auf die Suche nach
Madglichkeiten, ein zweites berufliches Standbein aufzubauen — seinen Plan B.

Erste Erfolge erzielte Dr. Goy in verschiedensten Networkmarketing-Bereichen. Seine
Neugier fuhrte ihn ins Internet. Lange Zeit war es ein Probieren und Testen, Wissen
aneignen, ldeen umsetzen, wieder verwerfen, Partnerprogramme bewerben und eigene
Produkte kreieren ...

Internet Marketing ist so vielfaltig, wie es Wege nach Rom gibt.

Doch so richtig in Fahrt kam das Geschaft dann mit dem Aufkommen von Twitter™ in
Deutschland. Voller Begeisterung probierte Dr. Goy nicht nur neue Tools und
Anwendungen aus, sondern kam auch mit anderen Twitter™-und Internetmarketing-
Experten ins Gesprach. Seine eigenen praktischen Erfahrungen hat er in seinem 1. Gratis-
eBook zu Twitter™ zusammengefasst. Dartber hinaus hat er Gber 100 Schritt-flr-Schritt-
Videos produziert, die er sehr erfolgreich als ,Video-Schulung“ auf den Markt gebracht hat.
Seit dem 1. Januar 2014 bietet er nun seine eigenen Erfahrungen der letzten 15 Jahre,
kombiniert mit dem Erfolgswissen seiner Lehrer, Sponsoren und Vorbilder in der Reihe
,S0cial-Media-Master” an.

Vom Einsteiger-eBook, Uber Schulungsvideos bis zum All-Inclusiv-Service, Webinaren und
individuellem Coaching — ein umfassender Service rund um Social-Media-Marketing aus
einer Hand. Seine Angebote sind alle sofort praktisch umzusetzen und anwendbar.
Aulerdem steht er gerne personlich als Ansprechpartner zur Verfugung.

Lebenslanges Lernen, Fleil}, Ehrlichkeit, Natlrlichkeit, Humor und permanente Neugier
sind die wichtigsten Eigenschaften dieses Coaches, der es als Quereinsteiger mit viel
Engagement und Begeisterung zu einem der fuhrenden Twitterexperten in ganz
Deutschland gebracht hat.

Am eigenen Beispiel zeigt Dr. Reinhard Goy, im Internet besser bekannt als DocGoy, wie
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Unternehmen und Fuhrungskrafte die Mdglichkeiten des Internets auf intelligente Art und
Weise nutzen kénnen. Die Erweiterung und ErschlieSung neuer Geschéaftsfelder via
Internet fihren so schnell zu neuen Kunden und zu spurbar mehr Umsatz.

Presseartikel tiber DocGoy

SMM-free:

ACHTUNG! Das eBook ist noch lange nicht komplett oder fertig und wird regelméfBig
liberarbeitet, erweitert und ergénzt. Dieses ist ein Auszug aus dem eBook: ,DocGoy’s 10
Minuten Social-Media-Marketing Formel!*. Die bisherigen Inhalte werden sicherlich schon
weiterhelfen. Die komplette Ausgabe (130 Seiten mit mehr Links und Bildern) oder die
Videoschulung kénnen Sie gerne hier bestellen:

Videokurs: https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master/
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Worum geht es in diesem eBook?

Weitere wichtige Informationsquellen sind:

Mein Blog: http://blog.twitt-erfolg.de/

Die Social-Media-Basics-Schulung: https://docgoy.blogpage.eu/onlinemarketingbasis/
Trafficbuilder-Portal: https://traffic-wave.de

SocialMediaMaster: https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master/

Es gibt einfach einige Arbeiten, die erledigt werden mussen, wenn Sie Social-Media-
Marketing nutzen wollen.

Als Erstes naturlich sollten Sie in den jeweiligen Netzwerken ein Profil anlegen.

Dann diese personalisieren, also entsprechend lhres Corporate Designs gestalten und
dann aktiv an der Kommunikation teilnehmen.

Die sozialen Netzwerke sind KEIN Verkaufskanal.

Sie dienen ausschlieBlich dazu, neue Kontakte zu kniipfen, bekannter zu werden
und Interessenten auf lhre ZIELSEITE zu leiten.

Das ganze ist ein Prozess und geht nicht von heute auf morgen.

./_Ja .~ (Kennen)

Migen )
3134 Vertrauen
Kaufen )

)
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Sie haben dank SocialMediaMaster die Mdglichkeit den Aufwand deutlich zu reduzieren.

Kleintierpraxis Gusborn
Dr. Reinhard Goy - DocGoy
Am Durlei 19
29476 Gusborn
Rufen Sie hier an --> Telefon: 05865-355

iten ohne

Sie kénnen einige Aktivitaten durch die richtigen Tools und Zusatzprogramme soweit
automatisieren, sodass Sie am Ende mit der kontinuierlichen Pflege Ihrer Social-Media-
Kanale nur noch maximal 10 — 15 Minuten taglich bechaftigt sind.

Ich zeige Ihnen hier im eBook stichpunktartig, mit Bildern und Checklisten, wie Sie das
alles schnell und gezielt umsetzen kénnen.
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Dabei gibt es naturlich eine gegenlaufige Tendenz:
Alles was personlich ist, kostet viel Zeit, alles was automatisiert wird, ist nur
oberflachlicher.
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Systematik SMM

DocGoy s 10 Minuten
Social Media Marketing

i I

Was ist Social Media Marketing?
Das bekannt machen der eigenen Angebot Uber soziale Netzwerke wie Facebook, Twitter
& Co

Was ist dafir zu machen?
1. Das Anlegen von eigenen Profilen in den sozialen Netzwerken
2. Freunde / Follower / Fans finden, indem man selbst folgt, liked, kommentiert und
retweeted
3. Das Erstellen eines Blogs (Blogspot oder Wordpress)
4. Das Schreiben von Mehrwert bietenden Inhalten in diesem Blog und dadurch
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Vertrauensaufbau.

5. Gleichzeitig dezenter Hinweis auf das eigene Angebot, die eigene Verkaufsseite,
die eigene Dienstleistung oder auf ein Affiliateprodukt

6. Teilen dieses Blogartikels durch Verweis darauf in den zuvor angelegten Social-
Media-Portalen (Link)

Kleintierpraxis Gusborn
Dr. Reinhard Goy - DocGoy

Am Durlei 19
29476 Gusborn
Rufen Sie hier an --> Telefon: 05865-355

RegelmaRige Sprechzeiten ohne Voranmeldung:

Twitt. Erfolg Twitt-Erfolg de

Was dann?

Regelmalig neue interessante Inhalte teilen um sich als Experte zu etablieren.
Z.B. taglich mehrere Tweets bei Twitter schreiben oder einige Posts bei Facebook,
wochentlich einen Blobeitrag schreiben und monatlich vielleicht ein kurzes Video
veroffentlichen.
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BN \5chentlich

8

Kontinuierlich nur 10 — 15 Min

e .
mﬁ".ﬂ_ﬁ’l‘.‘.‘ﬂlﬂéﬁ_‘*‘: docgoy O Twitt Erfolg Twitt Erfolg. de

Wie bauche ich mir damit eine Liste auf?

Indem Sie die Besucher nicht direkt auf Ihre Verkaufsseite leiten, sondern erst einmal auf
eine OptIn-Seite.

Das ist eine Seite, wo sich der Interessent mit seiner eMail eintragen muss, bevor er
weitere wichtige Infos von Ihnen bekommt.

Mit einem FollowUp-Autoresponder bieten Sie dann automatisiert weitere Infos an und
promoten lhr Angebot.

Wadchentlich schreiben Sie dann vielleicht einen Newsletter mit aktuellen Infos.

®m
9 Landingpage % E-Mail-Liste h
~.
--_._:___ o ‘-.J

E-Mail-Serie:

hochwertige Infos

mehr Umsatz ' Gliickliche Kunden

Was soll ich denn Schreiben?

Jeder Newsletter und jeder Blogbeitrag sollte sich in einem der 9 Quadrate
bewegen.

Schreiben Sie einen gefuhlvollen Beitrag oder etwas lustiges (Emotionen) zu
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lhrer Marke.

Schreiben Sie Mehrwert bietende Inhalte zu Ihrem Service oder bieten Sie
eine Pramie, wenn man lhren Artikel oder lhren Link viral weiterverbreitet.
Vergessen Sie nie den "call to action" am Ende ...

Marke Traffic Service

Information Emotion

Pramie
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Vorbereitung — Unternehmer — Allgemeines

Checkliste: Vorbereitung - Zeit, Geld, Gesundheit

Wie viel Zeit nehme ich mir taglich?

a

Pareto — 80:20 — Wie perfektionistisch gehe ich an die Sache?
a

Wie viel will / kann ich monatlich investieren?
a

Was fir Abos / regelmaflige Ausgaben habe ich abgeschlossen?
a

Hilft mir das, was ich jetzt gerade mache in Richtung auf mein Ziel weiter?
a

Was ist die wichtigste Aufgabe? Was wirde mich bei meinem Projekt am
a meisten nach vorne bringen? — Damit anfangen!

Wo liegen Engpasse?

Q Was muss ich noch lernen?

Wer kann mir helfen?

Was kann ich von anderen erledigen lassen?
Welche Schulung brauche ich jetzt wirklich noch?

Zeitplan aufstellen — Monat / Woche / Tag / Stunde

a

Was mache ich zur Entspannung?
a Sport?

Spiele?

Familie?
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Welche Ablenkungen kann ich wahrend der Arbeitszeit abstellen?

Wie ernahre ich mich?
a Hab ich immer ein Glas klares Wasser in Griffweite?

Was mache ich gegen den Stress?

Q Eustress — Erregung, Anreiz, Vorfreude fuhrt zum TUN

Dysstress — Uberforderung, Termindruck, Mobbing, fiihrt zur L&hmung bis hin
zum BurnOut

Was steht im Impressum? Firma? GBR?

Steuern? Steuerberater? Ein- und Ausgabenliste? Kleinunternehmerregelung?

Stand vom 02.12.18 Seite 17 von 134




Die-10-Minuten-Formel

Checkliste: Vorbereitung - technische Voraussetzungen

Checkliste: Vorbereitung - technische Voraussetzungen

PC-Desktop / Laptop

a
Betriebssystem (in den Videos: Windows)
a
Internetanschluss und Browser (in den Videos Google Chrome)
a
Email-Account (in den Videos Uber GoogleMail)
a
Regelmafige Datensicherung der eigenen Festplatte in die Cloud oder einer
Q externe Festplatte
Ubersichtlichkeit und Ordnung auf dem Desktop — dem ,Schreibtisch*
a
Offline-Programme, die genutzt werden
(W - Textverarbetung (OpenOffice / WindowsOffice)
- PDF-Reader
- Zeichen-Programm (z.B. Paint.net)
- FTP-Programm (FileZilla)
- HTML-Editor (z.B. KompoZer)
- BackUp-Programm
- Skype zur Kommunikation mit der SMM-Gruppe
- Pack-Programm (z.B. WinRAR)
Optional: Eigene Domain / URL
a
Optional: Host-Anbieter / Serverplatz
a
a Empfehlung: Autoresponder
Empfehlung: PayPal und Digistore24
a
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Checkliste: Vorbereitung - Sie

Was ist IHR personlicher tieferer Grund, lhr ,Warum® um Internetmarketing zu betreiben
(Geld ist nur ein Mittel, dieses Warum zu erreichen)

Was ist Ihr Plan?
a
Was sind lhre Starken?
a
Was macht Ihnen Spal}?
a
Wo haben Sie Ihre Spezialkenntnisse?
a
Worin sind Sie Experte?
a
Warum wollen Sie im Internetmarketing starten?
a
Was ist Ihr Ziel?
- Verkaufe / Newsletter / Bekanntheit / Anruf / personlicher Besuch
Wie viel Zeit haben Sie?
a
Was konnen Sie investieren? (€)
a
Was sind lhre Verdienstziele / Erwartungen?
a
Was konnen Sie schon?
a
Was ist IHR USP (Unique-Selling-Point = Alleinstellungsmerkmal)
a
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Checkliste: Vorbereitung - Zielgruppe

Wer ist Dein Interessent, typischer Kunde, wer ist diese Person?

Q Beschreibe die Person, damit sie sichtbar, greifbar, erlebbar wird.
(Das nennt man auch einen ,Avatar” erstellen — den idealen Kunden als
Stellvertreter der Zielgruppe.)
« Alter
* Geschlecht
« Namen
* Interessen
» Leidenschaften
* Hobbies, was sie mag, was sie hasst
* Wwo sie lebt
* Familienstand
* Wwo sie arbeitet
* was sie arbeitet
* Bildungsstand
« Vorwissen
Vor welchen Herausforderungen steht die Zielgruppe oder besser der Avatar =
a eine Person?
Beschreibe den Rahmen, den Kontext indem er/sie sich bewegt, agiert, und
welche Probleme sich stellen, die es zu meistern gilt.
Die unausgesprochenen Angste und tiefsten Wiinsche?
Was sind die ,heilen Knopfe®, die man dricken kann oder muss, damit sie Lust
Q oder Schmerz empfindet?
Was sind die TOP Angste und Frustrationen? Sorgen, Befiirchtungen, qualende
Q Gedanken?
Was sind die TOP Wiinsche, Traume, Ziele, Verlangen?
Q Wie sieht der Erfullungszustand aus, den sie erreichen will?
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In welchem Markt, welche gesellschaftlichen Trends bewegt er / sie sich?

Wer oder was sind lhre/seine Autoritaten, Leader, Gurus?
a Wem oder was folgen sie?
Wen wollen sie modellieren, nachahmen?

Was will sie/er bestatigt sehen?
Q Wofiir braucht er/sie Anerkennung?
Woflr braucht es "Erlaubnis"?

Was will er/sie tun kdnnen, was zur Zeit noch nicht mdglich ist?
Q Lebensmandala:

* Gesundheit

* Beruf

*  Familie

* Finanzen
* Freizeit

e  Ehrenamt
» Spiritualitat

Welche "Insider-Sprache" spricht er/sie? Privat, Beruf

Zusammenfassung
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Checkliste: Vorbereitung — Produkt

Wenn Sie Produkte oder Dienstleistungen, oder auch Produkte im Rahmen eines

Partnerprogrammes, im Internet verkaufen wollen, gibt es zwei absolut entscheidende
Faktoren fur Ihren Erfolg:

a) lhre Zielgruppe genau zu kennen

b) Diese Zielgruppe mit einem unwiderstehlichen Werbetext von Ihrem Angebot zu
Uberzeugen

Identifizieren Sie sich mit lnrem Kunden. Was ist sein grof3tes Problem? Wie kdnnen Sie
dieses Problem losen? Welche Vorteile und welchen Nutzen hat er wenn er Ihr Produkt
kauft?

Um Ihnen dabei zu helfen, hat mein Kollege und Werbetexter Klaus Kubielka
freundlicherweise folgenden Fragebogen zur Verfligung gestellt.

Versuch Sie bitte, zumindest ein paar Stichpunkte aufzuschreiben. Das wird lhnen mit
Sicherheit helfen, mehr Gber Ihr Produkt und tber lhre Zielgruppe herauszufinden. Wenn
Sie den Werbetext nicht selber schreiben kénnen oder wollen, sollten Sie diese wichtige
Aufgabe einem professionellen Werbetexter Uberlassen.

Wer ist Dein Kunde?

Wie kannst Du, bzw. Dein Produkt diese Probleme Deiner Kunden I6sen, oder
a deren Winsche befriedigen?

Welchen einen, grolden, entscheidenden Vorteil haben Deine Kunden wenn sie
Q Dein Produkt kaufen?

Nenne mir bitte alle Details und Besonderheiten Deines Produktes. Soll das
Q Produkt gleich komplett ausgeliefert werden oder zeitversetzt?
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Welche Mitbewerber gibt es?

Was unterscheidet Dich / Dein Angebot von mdglichen Mitbewerbern? Was ist
a Deine USP, Dein Alleinstellungsmerkmal? Was macht Dein Angebot so
besonders?

Wenn Sie ein Informations-Produkt verkaufen: Warum sind die Infos, die Sie
a verkaufen nicht oder nur schwer im Internet zu finden? Gibt es vielleicht
andere Quellen wo man solche Infos kostenlos bekommt?

Welche Grundvoraussetzungen bzw. — Kenntnisse brauchen Kunden, die Dein
Q Produkt erwerben?

Was genau bekommt ein Kunde? Grafiken, Ebooks, Videos, Checklisten,
Q Bonusprodukte, Sonstiges? Welche Videos, Themen werden behandelt?

Was soll das ganze kosten? Gibt es unterschiedliche Varianten? Was erwartet
Q den Kunden nach dem Kauf? Bezahimdglichkeiten, Download, Postversand?

Gibt es irgendwelche Folgekosten nachdem ein Kunde gekauft hat? In Form
a von Zubehor, Anleitungen, Software oder sonstiges?
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Gibt es eine Limitierung? Zeitliche Begrenzung, Mengenbegrenzung oder
a sonstiges?

Gibt es Testimonials / Kundenmeinungen oder Statements von Betatestern
Q oder sonstiges Feedback, dass ich verwenden kann? Falls ja, schick mir diese
bitte mit.

Gibt es ein One-Time-Offer oder irgendwas das Du dem Kunden nach dem
a Kauf zusatzlich anbietest? Wenn ja welches?

Gibt es eine Geld-zurlck-Garantie? Wenn ja, wie lange und wie kann ein
a Kunde diese einlésen?

Was sind lhre Haupt-Keywords?

Sonstige Anmerkungen oder Infos?

Zur Verfugung gestellt von Klaus Kubielka — www.werbetexten.at
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Wie Sie konkret starten - Ubersicht

Nachdem Sie lhr Ziel und lhre Zielgruppe bestimmt haben, Ihr Produkt und lhre
Zielseite erstellt haben, empfehle ich Ihnen ein 3-stufiges Vorgehen zu etablieren:

» Soziale Netzwerke:
* Facebook-Fanseite (ggf. mit einem Fanpage-App)
* Twitter
* GooglePlus
* Xing
* YouTube
* weitere
» Zwischenstufe:
* Blog (Blogger)
* Optin-Seite mit Autoresponder und eMail-Marketing
» Zielseite
* Verkaufsseite 1, 2, oder 3

Inklusive Automatisierungstools und gegenseitiger Vernetzung.

Einen eigenen Autoresponder halte ich fir unumganglich, egal, was Sie spater vertreiben

JETZT DOWNLOAD-LINK
AN MICH SENDEN
N

s

T—rir
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0. Daten-Sammlung:
Zusammenstellen der wichtigsten eigenen Daten wie

Geburtsdatum

Wohnort

Anschrift

Passwort

Wunschname fur die Accounts
ein kurzes ,uber mich“

eine Standartbeschreibung fur die Kurzbiografie: ,Ich biete Ihnen ...”
(Elevator Pitch)

Profilbilder in verschiedenen GroRen (= Avatare)
Bilder / Hintergrundbilder etc.
Link zur Zeilseite

Damit diese dann einfach per copy & paste in die entsprechenenden Profile
eingebaut werden konnen.

1. Erstellen eines Impressums, soweit auf der Zielseite noch nicht vorhanden:
http://www.e-recht24.de/impressum-generator.html

Bitte wahlen Sie hier aus, wer Betreiber der Website ist

Anmerkung zur Option "Privatperson™: Webseiten, die ausschliel3lich “persénlichen oder
familiaren Zwecken" dienen, bendtigen kein Impressum. Die Rechtsprechung ist jedoch
zuriickhaltend mit der Annahme rein privater Seiten. Schon ein Werbebanner oder ein Affiliate-
Link kdnnen gendgen, um als "kommerziell” zu gelten. Unternehmenswebseiten und Shops
sind hingegen nie privat

Auch Blogs dienen wohl in den seltensten Fallen ausschlie3lich personlichen oder familiaren

Zwecken und sollten deshalb Gber ein Impressum verfiigen

Betreiber ist Bitte auswahlen v

‘:I zuriick weiter I:,
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2. Anmeldung bei Google: https://accounts.google.com/SignUp

Google

Google-Konto erstellen

brauchen nur ein Konto Name

M

5
orname Nachname

Ein einziger Nutzername und ein Passwort reichen fir alle Google-Dienste.

Nutzernamen wahlen

E N G u :_: > @gmail.com

Ich méchte lieber meine aktuelle E-Mail-Adresse
verwenden

Passwort erstellen
Passwort bestatigen

Geburtsdatum

Tag Monat S Jahr

Geschlecht

Ich bin... s

Mobiltelefon
™ - +49

Aktuelle E-Mail-Adresse

Sie kénnen zwischen Geraten hin- und herwechseln und direkt dort weitermachen, wo
Sie aufgehort haben.

Konnen Sie das lesen?

Bestatigung uberspringen (in diesem Fall ist
eventuell die telefonische Bestatigung
erforderlich)

D 99584

Geben Sie die beiden Worter ein:
co Bl
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3. Anlegen einer Tabelle in Google Drive (friher Google Docs): https://drive.google.com/

(Dort dann die ganzen Zugansdaten, Passworter und Links gesammelt speichern)

Google ES o = a +
Drive ® ==
Meine Ablage AKTIVITATEN
TITEL EIGENTU ZULETZT.
I » Meine Ablage - . X -
Far mich freigegeben | < i SMM Freigeg ich 15. Feb. icn LETZTE WOCHE
Markiert
Zuletzt gedffnet Sie Se
Papierkorb ° haben ein Dokument freigegeben
Mehr +
]

Google Drive mit =

Ihrem Desktop-

Computer verbinden “ Darf bear

4. Alle Anmeldungen dann tber die GoogleMail laufen lassen:
https://mail.google.com/mail/

Go Sle “ +Reinhard  HE A+ a

Gmail ~ = C Mehr ~

& Allgemein 22 Soziae.. EXZI ® B u

Posteingang Gmail-Team Willkommen b +Reinhard Suche YouTube

Markiert Gmail-Team Holen Sie sich

Wichtig . )

Gesendet Gmail-Team Tipps zur Vera -\ ‘ —E

Entwiirfe alln >
» Kreise Maps Play News

Mehr ~

. _ 0 GB (0 %) von 15 GB belegt © 2014 Google - Nutzungs 5 -
a Reinhard Verwalten Datenschu N 3
. 6
ﬁ Reinhard Goy Gmail Drive Kalender
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5. Einen Blog erstellen, falls noch nicht vorhanden: https://www.blogger.com/home

Blog-Liste » Neuen Blog erstellen

Titel ’
Adresse
Sie kénnen spater eine benutzerdefinierte Domain hinzufugen.
Vorlage
iy -
~omf .
Einfach Dynamische Ansichten
| ¥
l m - ' H o
Bildfenster Awesome AG Wasserzeichen

Sie kénnen sich spater noch viele weitere Vorlagen ansehen und Ihren Blog anpassen.

Abbrechen
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6. Ein GooglePlus-Profil erstellen: https://plus.google.com/

e @orailcon | @ -
&

Bringen Sie Ihr Profil auf den neuesten Stand

Geben Sie Details lhrer Wahl in lhrem Profil an. Sie kénnen die Sichtbarkeit spater jederzeit dndern.

_ So sehen andere Ihr Profil:

prasentieren - oder Bild hochladen

Wo arbeiten Sie? @

Arbeitgeber Position

Wo sind Sie zur Schule/Uni gegangen? &

Bildungseinrichtung Jahr

Wo wohnen Sie? @ En
Geben Sie eine Stadt oder ein Land ein <

Daten und Einstellungen bei Google bearbeiten:
https://www.google.com/settings/personalinfo

Personenbezogene Daten Sicherheit Sprache Datentools Hilfe
[ Py E-Mail-Adressen & Telefonnummern
Primare E-Mail- _ mail.com
Foto hinzufiigen Profil bearbeiten . Adresse @9

Profil anzeigen

Wiederherstellungs-E- I @googlemail com
Mail

Q Google+ Einstellungen
Einstellungen bearbeiten Telefon Telefonnummer zum Schutz lhres
Kontos hinzufiigen
Circles
Meine Kreise ansehen Bearbeiten

(¢%
E Google+ Log-in

Werbundene Websites ansehen
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7. Twitter-Account erstellen: https://twitter.com/

v t Passwort vergessen?

Willkommen bei Twitter!

Neu bei Twitter? Registriere Dich!

Download on the

App Store

[

Weitere Gerate anzeigen Registriere Dich bei Twitter!

8. Facebook-Profil erstellen: https://www.facebook.com/

facebook _ I e
Facebook ermoglicht es dir, mit den Regl strieren

Menschen in deinem Leben in Verbindung zu Facebook ist und bleibt kostenlos.
treten und Inhalte mit diesen zu teilen.

’ R O .J_}\. orname achname
LA g ¥}
P S 8 Deine E-Ma
0 A e
»i E-Mail nochmals eingebe
A L 5 §
Geburtstag

Warum muss ich meinen

T v M v h v
ag onat Jaht Geburtstag angeben?

Weiblich Ménnlich

Indem du auf Registrieren klickst, erklarst du dich mit unseren
Nutzungsbedingungen einverstanden und bestatigst unsere
Datenverwendungsrichtlinien einschlieflich unserer Bestimmungen
2ur Verwendung von Cookies gelesen zu haben.

Erstelle eine Seite fiir eine Beriihmtheit, eine Band oder ein
Unternehmen.
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9. Facebook-Fanseite erstellen: https://www.facebook.com/pages/create/

facebook Suche nach Personen, Orten und Dingen Q

] Seite erstellen

Erstelle eine Facebook-Seite, um eine engere Beziehung zu deinem Publikum und deinen Kunden aufzubauen.

Lokales Unternehmen oder Ort Unternehmen, Organisation oder
Institution

Kiinstler, Band oder dffentliche Person Unterhaltung

. Freunde finden Startseite &z %

| Seiten, die mir gefallen || Seiten, deren Admin ich bin |

Marke oder Produkt

Guter Zweck oder Gemeinschaft
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10. Xing-Profl erstellen: http://goto.twitt-erfolg.de/xing-einladung

Dr. Reinhard Goy wartet schon auf Sie.

Werden Sie jetzt Kontakt von Dr. Reinhard Goy und entdecken Sie viele weitere
bekannte Gesichter.

Die Registrierung bei XING ist schnell, einfach und kostenlos.

Ich akzeptiere die
Datenschutzbestimmungen und AGE
der XING AG.

Registrieren

&
Garantierte Datensicherheit gemal deutschem Datenschutzrecht
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11. YouTube-Kanal erstellen: http://www.youtube.com/create channel

YouTube verwenden als...

I - us d rofil Bearbeiten

B3 Erstelle einen neuen YouTube-Kanal fir deine
dffentlichen Videos und Playlists. Weitere Infos

Klicke hier, um einen Unternehmensnamen oder anderen Mamen zu verwenden.

12. Danach dann alle Profile erganzen mit einem
» Profil-Bild
* Hintergrundbilder
* weiteren Angaben
* Links zur Zielseite und zum Impressum
« alle Einstellungen einmal durchgehen

* besonders die Privatsphare-Einstellungen

13. Vernetzungs- und Automatisierungsprogramme
* Hootsuite
*  TwitterFeed
* Networkedblogs
* TweetAdder
* Widgets / Share

« weitere
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Checkliste: Strategie - Reihenfolge - Die ersten Schritte

Welches Projekt?

a
Welche Zielgruppe? Welche Nische?
a
Welches Ziel?
Q Verkaufe / Newsletter / Bekanntheit / Anruf / personlicher Besuch
Welche EINE Zielseite? (z.B. Landingpage-Generator nutzen, kann auch ein
a Blog sein)
EINE zentrale Impressum-Seite anlegen (Impressum-Generator) (kann auch
Q eine Seite auf dem Blog sein)
EINEN zentalen eMail-Account nutzen oder anlegen fur dieses Projekt (z.B.
a Gmail)
EINEN zentraler Slogan / Elevator Pitch fur Inr Angebot formulieren
a EIN kurz ausformuliertes ,,uber mich®/ ,Was kann ich fur Sie tun?“
EIN Avatarbild / Profilbild (verschiedene Grofen)
EIN Header-Bild (verschiedene Grofen)
EIN Hintergrundbild (verschiedene Grolen)
Profile erstellen mit Avarat-Bild
Q Link zum Impressum
Link zur Zielseite
Slogan und ,Uber mich“ soweit mdglich
Diese 4 Netzwerke zu erst:
Q GooglePlus
Facebook-Profil (eher privat) / Facebook-Fanseite
Twitter
Xing
EINEN Blog erstellen (z.B. Blogger oder Wordpress)
a
Vernetzung der Profile untereinander (Widget / Like Button etc.)
a

Stand vom 02.12.18 Seite 35 von 134



Die-10-Minuten-Formel Checkliste: Strategie - Reihenfolge - Die ersten Schritte

Weitere Bearbeitung der Profile: Einstellungen / Hintergrund / weitere Infos /
Q Privatsphare etc.

Automatisierungsprogramme nutzen (wie z.B. Hootsuite oder NetworkedBlogs)

Weitere Profile in das System einpflegen

RegelmaRiges Posten und Kontrollieren der Reaktionen / Kommentare / RT's
Q etc.

Stand vom 02.12.18 Seite 36 von 134




Die-10-Minuten-Formel Internetseite - Zielseite

Internetseite - Zielseite

Far lhr Internetangebot, lhre Zielseite, die Seite, die Sie bewerben wollen und auf die der
Traffic, die Besucher geleitet werden sollen, gibt es verschiedene Mdglichkeiten.

Optin-Seite

Lorem ipsum dolor sit amet erium veritasi
sum corpis trator erius sanctis!

Evenus vestal nestrum aelines santlis gdardos

Lorim jgsunm oo 5T amg smwn

Are you ready to get started|
Then Just Sign Up!
bt provide s it e vl

el auieri® f TPORE G el
+

Enbar ymar nams

B ——

ANMELDEN
e

L OO Um 00K SRamel, cofsel el adpacing el AT mn M 8 o |mpes e rubiume &
nmsapen Asce nkl enm conses e nsodakes doom fc i porfitor dam. Do apc oo o
dolor adipscing gravida =get vel magra. Nam ey dapius enm Fasehs s usipitmoesse lbero ac

5 aQiEs . AEredn Ul purds ionem Mauns. semenum erd ol feE corse IS5 JEmomes Fakr Sed
PEnCs MRS TS W NAMGS ALGS, o non UTicEs hemdrenl anis res vereras nenrs. s viae
adpisr ng sem o eget sapien

[ 5 (-llll[’:s.l,llllllh'_l 5 G, CONE e O SORDEC NG F A RJLAM Nod Mails &f ol 18T
Loremips um dolor 58 AT, comses Enr apscing o ARuamnon meurs of odn

Lot peam diion S Smed, EOrse i anscing el A Ruam non malE & ol jesrum e
seECirum veries delos cferdons naneTias sum
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Das ist eine Seite, wo sich Besucher in eine eMail-Liste eintragen kdnnen. Das Ziel hierbei
ist es, dann im 2. Schritt durch das automatische Versenden von eMails (Autoresponder —
Follow-Up) die Interessenten durch vertrauensbildende Malihahmen zu Kunden zu
qualifizieren.

Meistens sind solche Seiten ganz einfach aufgebaut. Ein Bild, ein Text, evtl. ein kurzes
Video und das Eintragungsformular.

STYCIAL. MEDIA DAY I3

dnstoinetmarhetiong - »o ewfuch wie moglich

Social Media Erfolgs-Geheimnisse!

Auch SIE brauchen Social Media fur IHR ernehmen S

Millionen potentielier Kunden
Facebook und GooglePlus o
Webinaren die Social-Media-Geheimni

Xing, Twitter
Lernen Sie in die 4
chen Internet-Unternehmern

Der 1. online SOGAL MEDIA DAY findet am
m 9.10. von _statt. Melden
Sie sich jetzt hier rechtsaﬁu den 4 gratis Webinaren

Tragen Sie einfach
hier unten |hre eMail
ein und Sie erhalten

weitere Infos!

Ihre E-Mail-Adresse

Wir haiten uns an cen Detenschu:

Tl voeos  (Bradin Gadiep R sroenugen iwibiyo, 0¥

Im Bild oben ist die Vorlage einer sog. ,Video-Squeeze-Page® zu sehen.
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Text und Textfarbe
kann ven lhnen
festgelegt werden.

Und Sie kdnnen das auch,
Tragen Sie sich in meinen Mewsletter ein
und erfahren Sie wie s geht.

| .

Impressum und Kontakt
| wird als Popup gedffnet

Dieses ist eine einfach Optin-Seite erstellt mit einem Programm, dem sog. OptIn-Seiten-
Generator.

In Deutschland gilt das Double-Opt-In gesetzlich vorgeschrieben. Also jeder, der seine
eMail (und seinen Namen) bei lhnen eintragt, bekommt sofort danach eine sog.
Bestatigungs-eMail. Dort muss er auf einen bestimmten Link in der eMail klicken und erst
damit erteilt er Ihnen die Erlaubnis, weitere Mails zu versenden. Lastig, aber ist nun mal
SO...

Funnel Master

Software fiir
. Onlinemarketer

Hier klicken

eF Faresrad MmStor
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Verkaufsseite

Das ist die Vorlage einer Verkaufsseite. Diese Vorlagen und der Optin-Page-Generator
sind in den SocialMedia-Master-Paketen enthalten.

Oder hier zum Sonderpreis direkt bestellen: https://www.traffic-wave.de/info/funnel

() Superl ogo

Lorem lpsum dolor sit amet erium sum corpis everios
terrias qualitas fenris seras nominae,

Lorem |psum dolor diminor etialis sum qualet fenns calinanes

Das sollten Sie sich ansehen!

Wir haben

Millionen

gemack! mit dissam Programm

Uberpriifen Sie das!
T —

Stand vom 02.12.18 Seite 40 von 134


https://www.traffic-wave.de/info/funnel

Die-10-Minuten-Formel Verkaufsseite

Wie der Name schon sagt, wird auf dieser Seite direkt etwas verkauft. Es kann ein
einzelnes Produkt sein, eine digitale Schulung, oder ein komplettes Shop-System.
In den sozialen Netzwerken gilt es als ,unfein” direkt und plump auf eine Verkaufsseite zu
verlinken.
Wahlen Sie entweder den Umweg Uber einen
= Blogartikel, oder ein Geschenk auf einer Optin-Seite
LOGO und verweisen Sie dann in den eMails auf Ihr
Von Ihr Name & Name des Partners. An g e bOt
« Zum perfekten Aufbau von Verkaufsseiten gibt es
I [ B viele Theorien und Vorlagen. Das ist ein ganzes
lhre Verkaufsseite! | Erattiesa
k- = N | Auch der Verkaufstext, die SEO-Optimierung und
‘| der Inhalt sind natrlich wichtig.

-

Sehen Sie sich mein Produkt genauer an
Beeindruckende Leistung:
v

.
Von: lhr Name
Betreff: Ihr unglaubliches Angebot

Liebe Internetmarketer,

Ich bin Blindtext. Yon Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es
bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht keinen Sinn, Man wirkt hier und da aus

dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Und sollten Sie mich jetzt tatsachlich zu Ende lesen, dann habe ich

etwas geschafft, was den meisten "normalen” Texten nicht gelingt.
Ich bin Blindtext. Von Geburt an.

Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weiB, dass ich nie die Chance haben werde
im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin
gerne Text.

Und sollten Sie mich jetzt tatsichlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, was
den meisten "normalen” Texten nicht gelingt. Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat
lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man
macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen.

Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin
gerne Text.

Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich wei3,
dass ich nie die Chance haben werde im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weni-
ger wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Oft wird man gar nicht erst gelesen. Aber bin ich deshalb ein
schlechtert Text? Ich weil3, dass ich nie die Chance haben werde

im Stern zu erscheinen.

stellen Sie lhr Produk vor

lhr Product:

Das sagten Kaufer

Feedback:

«Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst
gelesen.Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weil, dass ich nie die Chance
haben werde im Stern zu erscheinen.Aber bin ich darum weniger wichtig? Ich bin
blind! Aber ich bin gerne Text.Und sollten Sie mich jetzt tatsachlich zu Ende lesen,

Dieses Produkt ist ...

‘ Ich bin Blindtext. Von Geburt an. Es hat lange gedauert, bis ich be-
griffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu sein: Man macht
keinen Sinn.

»Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird man gar nicht erst

. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen. Oft wird

A gelesen.Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weil3, dass ich nie die Chance
man gar nicht erst gelesen.

haben werde im Stern zu erscheinen.Aber bin ich darum weniger wichtig?”

‘ Und sollten Sie mich jetzt tatséchlich zu Ende lesen, dann habe ich
etwas geschafft, was den meisten "normalen” Texten nicht gelingt.
Ich bin Blindtext. Von Geburt an.

Name

www.websits.de

a o
\
- v
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Es gibt aber auch Verkaufsseiten, die mehr Wert auf die Grafik legen und praktisch
komplett aus einem Bild bestehen.

Hier ist Ihr Jetzt bestellen

Super Bonus: Ohne Risiko:

a0 Super Bonus ()

100% Geld Zuriick Garantie

‘“n/,g',:‘ x/ o . o L b
== (3% }I""““IPW) | Testen Sie dieses Produkt 30 Tage. Wenn Sie |

nicht zufrieden sein sollten, konnen
Sie mir eine Email schreiben. lch werde Thnen
. . . das Geld unverziiglich zukommen lassen.
Wie bekomme ich hoheren Traffic auf Das Risiko Trajeﬂich Sie haben nichts

meine Website... ( 2 verlieren.

Und sollten Sie mich jetzt tatséchlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas 1 >
geschafft, was den meisten "normalen" Texten nicht gelingt. Ich bin N
Blindtext. Von Geburt an.

Schnell kaufen, der Preis erhoht
Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem sich mit jedem verkauften Produkt

Es hatlange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder

Zusammenhang gerissen. OFT WIRD MAN GAR NICHT ERST GELESEN. . -
Aber bin ich deshalb ein schlechter Text? Ich weil}, dass ich nie die
Chance haben werde im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger v

wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt
tatsachlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, - .
: nur 17.00 €

stent ﬂghtig bestelle

g7

Super Bonus O Vielen Dank,

/ ;
( 3} hzmuafpws)
— ~
00
20 Step-By-Step Video Tutorials -l
Wie erstelle ich ein profitables Ebook... e Name
lhr Name

Und sollten Sie mich jetzt tatsédchlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas
geschafft, was den meisten "normalen” Texten nicht gelingt. lch bin P.S. Es hat lange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder Text zu
Blindtext. Von Geburt an. sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem Zusammenhang gerissen.

Oft wird man gar nicht erst gelesen.

Es hatlange gedauert, bis ich begriffen habe, was es bedeutet, ein blinder
Text zu sein: Man macht keinen Sinn. Man wirkt hier und da aus dem

Zusammenhang gerissen. OFT WIRD MAN GAR NICHT ERST GELESEN. Hab i
en Sie Fragen?

Aber bin ich deshalhlein schlechterTe?nT Ich weiﬂ,\ dqss ich nie die . Schauen Sie in die FAQs oder schreiben Sieir eine Email..
Chance haben werde im Stern zu erscheinen. Aber bin ich darum weniger
wichtig? Ich bin blind! Aber ich bin gerne Text. Und sollten Sie mich jetzt

tatsachlich zu Ende lesen, dann habe ich etwas geschafft, ¢ ¢ \J/
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Ubersichtsseite

Damit meine ich eine Firmenseite, oder eine Arztseite, dort wird das Unternehmen
vorgestellt, die Mitarbeiter, das Angebot etc.

Manch ein Unternehmen braucht das fur das Image. Grundsatzlich besteht hier die
Gefahr, dass der Besucher vor lauter Infos gar nicht weild, was er genau hier soll.
Internet ist schnell und oberflachlich.

Deswegen ist es entscheidend, dass Besucher auf den ersten Blick erkennen, was hier
von lhnen verlangt wird.

-- mobile Ansicht --

[PSEHSEieN)| Notdienst | Bioresonanz | aktuell & Links | "DocGoy" | Praxis-Shop |
| Welcher Tierarzt hat Notdienst am Wochenende bzw. am Feiertag im Landkreis Liichow Dannenberg? |

Kleintierpraxis Gusborn

Dr. Reinhard Goy - DocGoy
Am Durlei 19

29476 Gusborn
Rufen Sie hier an --> Telefon: 05865-355

RegelméaRige Sprechzeiten ohne Voranmeldung:

Montag Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag
09:00 - 11:00 09:00 - 11:00 09:00 - 11:00 09:00 - 11:00 09:00 - 11:00 09:00 - 11:00

’ . . ) . . . . ) ) Wochenende
15:00 - 18:00 15:00 - 18:00 15:00 - 18:00 15:00 - 18:00 15:00 - 18:00 siehe Notdienst

NOTFALLE und spezielle TERMINE auch jederzeit auBerhalb der Sprechstunden.
Dann bitte nach telefonischer Absprache: 05865-355
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Sog. ,Call-to-action“ Hinweise, Button, Bilder oder Text sind wirklich wichtig.
Wenn Sie Arzt sind und wollen, dass Patienten zu lhnen kommen, nach
Terminvereinbarung, muss Ubergrof3 der Hinweis: ,Rufen Sie uns an und machen Sie

einen Termin: Telefonnummer: .....

) NICHT VERPASSEN - JETZT KLICKEN

Wenn Sie wollen, dass sich jemand in Ihren eMail-Verteiler eintragt, dann schreiben Sie
das: ,Sie bekommen dieses tolle eBook geschenkt, tragen Sie dazu einfach hier ihre eMail
ein:..."

Life! Lebe Deinen Traum!

Tragen Sie hier Ihre eMail ein und erfahren Sie mehr:

Stand vom 02.12.18 Seite 44 von 134


https://docgoy.blogpage.eu/ich-will-mehr-vom-leben/

Die-10-Minuten-Formel Affiliate-Seite

Affiliate-Seite

Sie kdnnen mit Hilfe von Twitter, Facebook & Co naturlich auch fremde Seiten bewerben,
oder wie man das im Internetmarketing nennt, eine Affiliate-Seite.

Das Affiliate-System ist nichts anderes, als ein spezielles Empfehlungsmarketing. Sie als
Empfehler erhalten eine vorher festgelegte Provision bei einem erfolgten Kauf tber lhren
SAffiliate-Link® - ,Ref-Link* — ,Empfehlungslink®.

Das Partnerprogramm von SocialMediaMaster finden Sie hier: http://twitt-
erfolg.de/smm/partner/

Meine Empfehlung ist es, als erstes immer auf eine eigene Optin-Seite zu leiten um die
eMail des Interessenten in seinem eigenen Verteiler zu haben.

Egal, was Sie dann in den Newslettern bewerben, ob ein MLM-Unternehmen Ihrer Wahl
oder ein Affiliate-Produkt, die Mail ist erst einmal bei lhnen und nicht bei anderen!

Impressum

JEDE SEITE mit einem geschaftlichen Inhalt braucht in Deutschland ein Impressum. Das
gilt fr lhre private Facebook-Seite, Ihr Facebook-Profil auch, wenn Sie nur einmal einen
Affiliate-Link gepostet haben, oder auf Ihre Verkaufsseite verlinkt haben oder auf Ihre
Praxisseite.

Genauso bei Twitter, einem Blog, Tumbler, Xing etc. pp.

Jede OptIn-Seite, jede Verkaufsseite und jede geschaftliche eMail braucht ein Impressum.
Erstellen Sie eine Seite mit allen umfassenden Angaben und nehmen dann diesen Link
und tragen Sie diesen uberall als Impressum ein. Es muss sofort deutlich sein, dass es
sich um ein Impressum handelt und nach spatestens 2 Klicks muss man es lesen kdnnen.

— http://www.e-recht24.de/impressum-generator.html

;Webseiten, die ausschliel3lich "persénlichen oder familiGren Zwecken" dienen, bendtigen
kein Impressum. Die Rechtsprechung ist jedoch zuriickhaltend mit der Annahme rein
privater Seiten. Schon ein Werbebanner oder ein Affiliate-Link kbnnen gentigen, um als
"kommerziell" zu gelten. Unternehmenswebseiten und Shops sind hingegen nie privat.

Auch Blogs dienen wohl in den seltensten Féllen ausschliel3lich persénlichen oder
familidgren Zwecken und sollten deshalb (ber ein Impressum verfligen.*
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Autoresponder

Wenn Sie in irgendeiner Art & Weise im Internetmarketing tatig sein wollen, brauchen Sie
einen eigenen Autoresponder.
Das ist ein eMail-Programm mit 2 besonderen Funktionen:

1. Wenn sich jemand in Ihr Optin-Formular eingetragen hat, und die 1. Mail bestatigt
hat, kbnnen Sie von dem System vorher festgelegte eMails automatisch
verschicken lassen. Also alle 3 Tage eine kurze Mail mit einem interessanten Tipp
fur lhre Zielgruppe. Das ist das FollowUp, der Autoresponder.

2. Sie bauen sich dadurch eine Liste mit Empfangern auf, denen Sie zu aktuellen
Themen einen Newsletter senden kdnnen. In diesem Newsletter kdnnen Sie dann
Sonderangebote, Affiliate-Angebote oder Einladungen zu Webinaren etc.
versenden.

Ihre gesammelten eMail-Adressen sind das, was landlaufig gemeint ist mit dem Spruch:
,Das Geld liegt in der Liste!"

Es gibt viele verschiedene Anbieter in vielen Preisklassen. Von der fast kostenlosen Script-
Version fur den eigenen Server bis zur speziell fur Internetmarketer optimierten KlickTipp
Version.

E-Mail-Serie:
hochwertige Infos

mehr Umsatz < Glickliche Kunden
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Zahlungsanbieter

Ich mdchte Ihnen dringend empfehlen ein eigenes PayPal-Konto einzurichten.

Die Sicherheit ist auch nicht schlechter als beim normalen Online-Banking und es
erleichtert Ihnen die Zahlungsabwicklung im Internet.

Vor allem aber kdnnen Sie wirklich ziemlich einfach und schnell selber Zahlungen per
PayPal entgegennehmen fur lhre eigenen (digitalen) Produkte.

Wenn Sie andere Anbieter zur Verteilung der Waren oder als Affiliate-System nutzen (wie
z.B. Sharelt, Clickbank oder Digistore) brauchen Sie auch immer ein PayPal-Konto.

Bilder

Bilder sind gerade im Social Media Marketing ein ganz heikles Thema.

Nicht die Bilder an sich, sondern das Urheberrecht auf Bilder.

Naturlich sollten Sie keine Bilder von sich in kompromittierenden Situationen posten, denn
das Internet vergisst nichts. Das halte ich fur selbstverstandlich und darum geht es hier
nicht.

Wie ist ds mit dem Urheberrecht fur ein Bild, welches von irgend jemanden auf Facebook
gepostet wurde und dieser Post von lhnen dann re-postet wurde?

Wie ist das mit den von vielen Programmen automatisch erzeugten kleinen
Vorschaubildern?

Grundsatzlich empfehle ich lhnen wann immer moglich selbst aufgenommene Bilder zu
verwenden oder legal gekaufte.

Ein bekannter Anbieter fir solche legalen Bilder ist z.B Fotolia.
Aber auch dort sollte man sich einmal die Rechte und Pflichten in Ruhe durchlesen ...
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Checkliste: Zielseite

Was fir eine Art?

Q + Optin-Seite

* Verkaufsseite
* Content-Seite
* Image-Seite

Ist ein ,Call-to-Action® da

a
Ladezeit der Seite
a
a Weil} der Besucher, was er soll?
Impressum
a
Ebove the edge... auf der ersten Bildschirmseite ohne zu scrollen missen die
a wichtigsten Infos sein und auch das Optin-Feld

Ist Ihre Zielseite auch fir mobile Gerate und Tablets geeignet / optimiert?
Q HTMLS / PHP (,responsive Design®)
(http://de.wikipedia.org/wiki/Responsive_Webdesign)

Diese Fragen stellt sich der Besucher und die mussen von lhnen beantwortet
a werden:

Was wird angeboten?

Was bringt mir das?

Was kostet das?

Wie komme ich daran?

Vernetzung mit Twitter (Widget? Share? Follow?)

a

Vernetzung mit Facebook (Widget? Share? Like?)
a

Vernetzung mit GoglePlus (Widget? Share? +17?)
a
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Autoresponder
a
PayPal-Konto
a
Bestandteile einer Landingpage
Hintergrund / Hintergrundbild
a
Simples, einfaches, professionelles Design (Template)
a

(W Einfacher Header / Kopfbild

a Aussagekréftige, einfache, emotionale Uberschrift ,H1¢

(| Erklarende, vorteilzeigende, habenwollende 2. Uberschrift ,H2¢

1. Hinweis zum Handeln / Pfeil / Call to action

Optin-Box

a Optin Uberschrift die folgende Frage beantwortet: ,WWarum soll ich meine eMail
hergeben?“ bzw. ,Was bekomme ich daftr?“

a 2. Hinweis zum Handeln / Pfeil / Call to action

Das Optln-Formular zum Autoresponder

a

Rechtliches zum eMaileintrag — Datenschutz etc.
a

Weitere Stichpunkte (Bullets) mit Vorteilen und Nutzen
a

Footer — die FulRzeile: Rechtliches (Impressum / Disclaimer / AGB / Kontakt /
Q Partnerprogramm / FAQ )

Optional: SocialMedia-Einbindung (Like / Share / Follow etc.)

Optional: Video (kurz, knackig, aussagekraftig, emotional, nutzenorientiert,
Q autoplay
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Soziale Netzwerke

GooglePlus

Beginnen Sie bitte damit, sich ein Konto bei Google anzulegen.

Google ist nicht nur eine Suchmaschine, sondern stellt Innen auch viele kostenlose Tools
und Programme zur Verfugung, die wir gut gebrauchen kdnnen und nutzen sollten.

Programm von Google, die wir nutzen sollten:

pONM~

oo

GooglePlus als Netzwerk und als Profil

Google-Unternehmensseite

Google-local

GoogleMail, um alle Anmeldungen Uber eine Mailadresse gesammelt laufen zu
lassen

Google Drive, um Dokumente hochzuladen und zu erstellen (friher Google Docs)
Google-Alert, um Mitbewerber zu beobachten, um Content-Artikel zu finden, um
uns selbst zu beobachten und wo wir erwahnt werden

7. Blogger / Blogspot als Blog-Sytem gehort auch zur Google-Familie genauso wie
8.
9. GoogleHangout als ,.Skype“ bzw. als Podcast-Stream (Hangout on air)

YouTube

Erstellen Sie also als erstes ein Google-Konto und dann ein Google-Mail-Konto.
Uber diese Mail lassen Sie dann alle lhre Netzwerke laufen.
So ist alles an einem Ort und kann gesammelt abgerufen werden.

Zusatzlich sollte Sie bei den Lesezeichen anfangen, lhre Profile zu ordnen und die
Zusatzprogramme abzulegen.

In einem Dokument auf Google-Drive kdnnen Sie dann auch gleich noch die
Zugangsdaten hinterlegen und in einem anderen dann lhre Standardangaben.

Nutzen Sie die kostenlosen Tools von Google.
— https://plus.google.com/u/0/+ReinhardGoyDocGoy/posts
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So nicht!

y
[l
v

d )

-

Reinhard Goy (DocGoy)

Arbeitet bei http://Twitt-Erfolg.de/basics
Hat besucht: Tieraztliche Hochschule Hannover
Wohnt in Gusborn

In den Kreisen von 5287 Personen

Corporate Identity — der Rest ist Geschmacksfrage ...
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Checkliste: Google

Google-Mail / Gmail anlegen
a

GooglePlus Profil anlegen
a

Profilfoto & Headerbild GooglePlus
a

GooglePlus ,uber mich*
a

Impressum-Link
a

Sicherheits- und Privatsphare-Einstellungen GooglePlus
a

Sicherheits- und Privatsphare-Einstellungen Google-Konto / GoogleMail
a

Google Drive — Google Docs — Google Formular
a

Google-Hangout (Chat oder Videochat)
a

Google-Hangout on air (6ffentlicher Videochatun Kombination mit YouTube)
a

Google Event (Veranstaltungen)
a

Google Unternehmensseite / Google lokal - Google-Place
a

Google-Gruppe / Community
a
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Twitter

Dieses Nachrichten-Netzwerk ist deswegen so wichtig, weil Sie es sehr gut automatisieren
konnen.

Es gibt nur ein ernst zu nehmendes (kostenpflichtiges) Twitter-Automatisierungstool:
aktuell: TweetAdder gbt es nicht mehr

Alles weitere siehe Videos und das ,alte” eBook von Twitt’Erfolg.
Da finden Sie auch einen Roten Faden fur den Beginn und den Aufbau von neuen
Followern. — http://sms.twitt-erfolg.de/free.html

Dr. Reinhard @y
@docgoy

#Dienstleistungen | Autor | #intemetmarketing | Blogger | Coach | Social Media | Web 2.0 |
Webinare | Video Schulung | eBook | Impressum.Twitt-Erfolg.de

Germany - twitt-erfolg.de/smm

Profil bearbeiten

12,2 TSD 45 TSD 41,4 TSD

Oben: personalisiert — unten: so nicht!

€ Statseite (@ Verbinden 3 Entdecken

le
4

v VvV VvV VvV v

Tweetane™-

st ..

Trends - Andem

#happybirthdaygreg

91 137 16 [ Fogeicn Rl

#Sochi2014
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Checkliste: Twitter

Corporate-Identity Name?
a Uberlegen Sie, wie und wozu Sie Twitter nutzen wollen (beruflich / privat /

Nische / engl. / deutsch / Zielgruppe)

Profilbild & Hintergrundbild

a
Einstellungen
a
Machen Sie sich mit den Funktionen von Twitter vertraut (besonders die
( Listenfunktion ist sehr hilfreich bei dem zu erwartenden ,Informationsoverkill®)
Impressum
a
1. Folgen Sie den ersten anderen Profilen
a
2. Lesen Sie, was andere so schreiben
3. BegrulRen Sie lhren 1. eigenen Follower
4. Schreiben Sie Ihren ersten Tweet
5. Lernen Sie von anderen — finden Sie Ihren eigenen Twitterstil
Beginnen Sie damit, sinnvolle Zusatzprogramme / Automatisierungen zu nutzen
a

Beginnen Sie damit Ihren Twitteraccount mit anderen Netzwerken zu
a verkniipfen

Twitterwidget

Twitter-Follow-Button
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Facebook-Profil

Der ,Star” unter den sozialen Netzwerken ist sicherlich Facebook.
Kein anderes Social-Media-Portal hat so viele Mitglieder.

— https://www.facebook.com/DocGoy

Alles weitere siehe Videos...

Checkliste: Facebook

Privates Profil
a
Privatsphare-Einstellungen
a
Impressum (bei Info), wenn auch nur ein geschéaflicher Post im Newsfeed ist
a
Profilbild
a
Header-Bild
a
a
a
a
a
a
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Facebook-Fanseite

Das nehme ich einmal als einen Extra-Punkt, weil die Fanseite nicht viel mit dem Profil zu
tun hat. — https://www.facebook.com/Twitt.Erfolg

Die Fanseite bietet Innen mehr Mdglichkeiten und ist die ,Geschafts-Seite“, wahrend das
Profil privat sein sollte.

Drei interessante Programme zu Facebook mdchte ich hier kurz ansprechen:

facebook
Tierarztpraxis & Gefallt mir | | Nachricht senden # ~
* %k k k
°
° L
. w739
der
Infi d hlag Fot f Te! ;1\
Posten Lade deine Freunde ein, diese Seite mit ,Gefalt mir* z Alle anzeigen
~
‘ Einladen
. Einladen
' Einladen
v
Ist Facebook beigetreten
8. Februar 2012
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Checkliste: Facebook-Fanseite

Welche Art von Seite / Place / Produkt (meine Empfehlung)
a

Name
a

Fanstrategie
a

Impressum(-App)
a

Fanseiten-Apps
a

Profilbild
a

Hintergrundbild
a

Gruppe grunden
a

Veranstaltung anlegen
a

Anzeige erstellen (Add)
a

Privatsphare-Einstellungen (moglichst viel offentlich, denn es soll ja gefunden
Q und gelesen werden kénnen)

RegelmalRige Statusupdates, aber nicht so viel wie bei Twitter, Bilder!
a

Facebook ist mehr ,Unterhaltung / Entertainment® als Twitter
a
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Blog

Ein Blog ist ,eigentlich® ein Internettagebuch. Hier ist dann deutlich mehr Platz fur Text und
Bilder. Der Blog dient als Schnittstelle zwischen den sozialen Netzwerken und der
Zielseite.

Hier kdnnen Sie in einen Contentartikel verpackt einen mehr oder weniger gut versteckten
Hinweis auf Ihr Angebot bzw. z.B. ein Affiliate-Angebot einstellen.

Es gibt verschiedene Bloganbieter. Ich stelle Innen Blogger vor. Fur WordPress gibt es
andere Experten.

Beispiel:
Blogger-Blogspot: http://werbung-docgoy.blogspot.de/
Wordpress: https://docgoy.blogpage.eu/blog/

Mehr v Nachster Blog» docgoy@¢

2"

Ld -~€\‘\(

O 0S,

SocialMediaMaster *
Schritt fiir Schritt aus der Praxis

Blog SocialMediaMaster MyFreeTraific MyFreeFan Afiiliate Wehinare Impressum iber mich Archiv 2014 Archiv-2013

Blogartikel

Hier ist das Archiv 2013 meiner Blogartikel:
http://blog.twitt-erfolg.de/p/ich-habe-in-der-letzten-zeit-einige.html

Hier ist das Archiv 2014 meiner Blogartikel:
http://blog.twitt-erfolg.de/p/2014-archiv-hier-sind-die-letzten 3615.html

Alles weitere siehe Videos...
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Checkliste: Blog

CMS-System wahlen (Empfehlung: Blogger)
a
Thema
a
Wer schreibt
a
Wann / wie oft
a
Impressum
a
VerknUpfung mit Twitter
a
Verknupfung mit Zielseite
a
VerknlUpfung mit Facebook
a
VerknUpfung mit Google-Plus
a
Automatisches Posten an die Netzwerke bei einem neuen Blogartikel
a
Social-Share auf der Seite und unter jedem Artikel
a
a
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Weitere Netzwerke

Xing

Xing ist in Deutschland DAS Business-Netzwerk.
Hier gibt es einen Spezialisten fir die Xing-Automation: http://bit.ly/Xing-automation

Startseite Jobs Projekte Gruppen Events Unternehmen

. Alle Verbindungen

‘l- Als persdnlichen Kontakt
einladen

m Nachricht schreiben

‘ O @ 5] Kontaktdaten
1 0% 0
rEie AChTE

Kontaic Semeinsamiel menr e
Eigene Notzen zu Angels Bockhaolt A

o Eigene Notizen zu Angela Bockholt Kategorien

& Kategorien kinnen nur Kontskten zugewissen werden.
Ich biete

! Profildetails
0 Kontakte

Hausbesuche Verhaltensberatung - Hund

Berufserfahrung

Inhabkerin

Alles weitere siehe Videos...
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7 Punkte die Sie beachten mussen und ein viraler Trick

# > Dr.Reinhard Goy

ﬁ Profilbesucher Profilansicht

. ~ *Alle Besucher Editiermodus w

3 Profildetails
Portfolic 5

SOCIAL-MEDLA-MARKETING
e Weitere Profile im Netz $51 MU', Seltathndige nd Nebenberutier

‘et Frams fir S Pr

0 Kontakte
@ Gruppen
Ewvents
@ Aktivitdten

G Fairiar
fper EIHET e

i FHETHETC gt

Sind Sie schon bei XING?
Ansonsten lade ich Sie hier gerne in dieses groRartige deutsche Netzwerk ein:

xl NG ’( Startseite Jobs Projekte Gruppen Events Unternehmen Premium [NED _

Ancere 7u XING elnlzoen  Hifle & Kontsd  Ausloggen

Dr. Reinhard Goym _

Twitter-Experte, Autor, Internetmarketing, =
Kontaktdat
3 Social Media, Dienstleistung E o tEn
'!' Twitt-Erfolg DocGoy Grofl Gusborn, Deutschland
Freiberufler E
“ ' # Einstellungen
3
a O
% 8419  100%
Hotae Ak
-3
& €& Moin! ##+ Jetzt Neuauflage 2014 "Der Rote Faden - im Infernetmarketing " als kostenloses eBook:
= 4 @ http://DRF.Twitt-Erfolg.de . Vom Produkt zum 1. Verkauf mit kostenlose Hilfsmitteln und
& kostenlosen Programmen %%
Portfolioc O T

Jetzt starten!

Wenn Sie schon bei XING sind, kénnen wir uns auch gerne direkt dort vernetzen.

Zumindest auf diese 7 wichtigen Punkte in lhrem XING-Profil sollten Sie achten:

1. Sorgen Sie flr ein nettes, interessantes, etwas aufliergewohnliches, freundliches Profilbild. Kein Logo,
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kein Bild, sondern ein echtes Foto von lhnen.

2. Schreiben Sie lhren echten Namen.

3. Informieren Sie sofort mit Stichwortern, was Sie anzubieten haben und was Sie kdnnen.

4. Nutzen Sie dieses Feld fur |hr personliches Lebensmotto, ein Zitat, das zu lhnen passt oder ein
aktuelles Angebot und andern Sie diese Zeilen regelmalig.

5. Stellen Sie es so ein, dass Ihr "Portfolio" als erstes angezeigt wird und nicht die "nackten" Profildaten.

6. Arbeiten Sie im Portfolio mit Bildern und einem aussagekraftigen Text ("Uber mich").

7. Halten Sie Ihre Kontaktdaten immer auf dem aktuellen Stand und geben Sie so viel von sich preis wie
moglich, sofern Sie von anderen kontaktiert werden wollen.

Jetzt kommen wir zu einem kleinen viralen Trick, um lhr Xing-Profil bekannter zu machen:

Bitten Sie lhre neuen Kontakte doch einfach darum, Sie sofort und einfach weiterzuempfehlen.

Schreiben Sie doch z.B. so etwas:

"Vielleicht beginnen wir unsere "XING-Beziehung" damit, dass wir uns gegenseitig unserem Netzwerk
empfehlen? Klicken Sie dafur auf mein Profil, dann rechts auf "mehr", "Empfehlen”, "Als Mitteilung an Ihr
Netzwerk". Damit wird Ihre Empfehlung auf der XING-Startseite angezeigt und lhre Kontakte kdnnen diese
sehen."

(Diese Nachricht habe ich gerade von einem Kontakt von mir bekommen und finde das eine geniale
einfache und praktisch sofort durchfiihrbare virale Idee...)

¥4 Machricht schreiben

@ Kontaktdaten

Menr  w

Kontakt ldschen

Empfehlen
In eine Gruppe einladen

Profil melden

Datenfreigabe bearbeiten

Auf "mehr" klicken und dann auf "Empfehlen klicken".
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Folgendes Mitglied empfehlen:

[Als Mitteilung an lhr Netzwerk ] Als persdnliche Machricht

Was sollten [hre Kontakte Gber lhre Empfehlung wissen?

freier Text

\ Abbrechen Empfehlen

Auf "Als Mitteilung an lhr Netzwerk" klicken, einen persénlichen Text schreiben und ggf. auch an Twitter
weiterleiten und zum abschicken auf "Empfehlen" klicken.

Dr. Reinhard Goy empfiehlt den folgenden Kontakt:
Heute 09:54

Main!

Hier einmal eine Empfehlung an mein Xing-Metzwerk. .
Events e

DocGoy

Und so sieht dann die Meldung im Nachrichten-Stream bei XING aus.

Ubrigens...

... hutzen Sie schon den "Share-Button" von XING?

Wenn Sie diesen Button selber erstellen wollen, finden Sie das hier:
Xing-Share-Buttons
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YouTube

Nach Google ist YouTube die grof3te Suchmaschine im Internet.
Es ist im Marketing-Mix unbedingt nétig, dass Sie einen eigenen YouTube-Kanal haben.
— http://www.youtube.com/user/DocGoy

Alles weitere siehe Videos...

~ Abonniert || 10

M= Videos  Diskussion  Uberuns Q

YouTube — so nicht

710 Abonnenten il 114.501 Aufrufe B Video-Manager @ Als "offentlich” anzeigen

Reinhard Goy

ﬂ v Videos Diskussion Uberuns Q

SocialMediaMaster - Silber - Gold - Platin
116 Aufrufe vor 2 Wochen

http://Twitt-Erfolg.de/smm | Neues zu Twitter, Internetmarketing, Social Media | Social
Media Master start 2014 http://Twitt-erfolg.de/smm | Sie missen Social-Media nicht
maogen, aber Sie sollten es nutzen!

@ i om memoroes | @ I bgwy

v r
@ = s e @ e vt

Der eigene YouTube-Kanal im Corporate-Design.
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Checkliste: YouTube

YouTube-Kanal anlegen
a

Impressum
a

Hintergrund
a

Eigene Videos hochladen
a

Andere Videoplattformen
a

Automatische Upload auf viele Plattformen
a

Videos an Netzwerke weiterempfehlen
a

Anderen Kanalen folgen
a

Feinheiten der Kanleinstellungen
a

Videos dann wieder im Blog einbetten
a

Tools zum Aufnehmen von Screencapture-Videos
a

Tools zum Bearbeiten von Videos
a
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Tumblr

Dieses ist ein neueres blogartiges Netzwerk, welches besonders bei jungeren Menschen
sehr beliebt ist.
— http://docgoy.tumblr.com/

6 der effektivsten Werbemadglichkeiten fiir lnre Webseite

ktiv und htbar... Man mus:

dem Blog] http-//div it/AwjMXh

) Twitt-Erfolg --
Vor 5 Stunden gepostet Social-Media-Basics Video-Schulung

fur Twitter, Facebook, GooglePlus und
C

Getaggt: eMails, Geschenke, MeinWerbePortal

Fragen Sie mich
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Pinterest

Pinterest

Wer viel mit Fotos arbeitet, sollte dieses aufstrebende Netzwerk nicht vernachlassigen

— http://www.pinterest.com/docgoy/

Pinterest
[

Twitt-Erfolg.de
R Tierarzt, Social-Media-Service, Twitter-Experte | Sie
Jedia moglichst effektiv, zeitsparend, automatisiert und

# dem personii
“ Q Germay - twitterfolg.de @ - W

1423 Pins 7 Gefalit mir - Profil senden

SocialMediaMaster Infografiken Social-Media-Service

Social-Media-Basi

Pinnwand erstellen

Y i
Bearbeiten
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Pins von:

h

9 Manuela Krach
g

Y ke Jonansson
n RiWeb

895 Follower 299 folge ich

DocGoy

MyFreeTraffic
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i

m L
eiten Bearbeiten Bearbeit Bearbeite: Bearbeiten
Tierarztpraxis Gusborn un... Twitt-Erfolg Der Rote Faden lustisch Produkte * MFF
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; ]
3 | - !
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SiteTalk

Das ist einerseits ein Geschaftsmodell und andererseits ein soziales Netzwerk.
— http://sitetalk.com/joinus/docgoy

Sprache: German (Deutsch)

3
Durch Werbung mit Google m Mit 75€
Guthaben. Google

45 Words gefunden werden!
SiteTalk 4

Get the most from your social network FtWUnp

SiteTalk beitreten

Den Nutzungsbestimmungen zustimmen

Dr. Reinhard Goy
REGISTRIEREN

oder
f  Uber Facebook anmelden

Sie wissen nicht weiter? Wir
helfen Thnen!

Soziales Spiele Deals Gemeinsam nutzen

Bleiben Sie in Kontakt mit Ihren Nehmen Sie an Online-Spielen Suchen Sie die besten Deals Teilen Sie Thre Gedanken und
alten Freunden und bauen Sie teil oder lassen Sie sich zu oder verkaufen Sie einfach Thr Erlebnisse mit Thren Freunden.
neue Beziehungen auf. wachentlichen Turnieren eigenes Produkt!
herausfordern!

o ®

Anmeldung bei Sitetalk
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BETA
Gemeinschaft Deals Auktionen Cashback Spiele

Dr. Reinhard Goy * * * * ‘,‘\'

M wWohnort Gusborn
X Geboren am 7 Januar 1965

Ich méchte nur die Beitrage von Dr. Reinhard Goy auf der Pinnwand sehen. Profilstatistik

SiteTak © 2014 B 14
Version: 3.8 2 ) ) ? Freunde
3 °

Screenshot vom ,internen® Berich von SiteTalk
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SlideShare

Ursprunglich gedacht, um Prasentationen hoch zu laden und zugéanglich zu machen,
entwickelt sich Slideshare zu einer wesentlichen Trafficquelle. Nach einer Studie soll
angeblich fast 30% vom Traffic auf bestimmte Webseiten alleine durch Slideshare geliefert
werden

— http://de.slideshare.net/DocGoy/

- [
Updates [384 Entdecken ~ Uplosdly \verden Sie IEEIENER) ik -

‘ Einbetten |

Prasentationen 3

il twitt Erfolg

=1 3 SlideShares Die Praxisschulung zu Twitter auf deutsch
250 Follower

0 Gusborn,Niedersachsen, Germany

0 DocGoy.com

Moin! Mein Name ist Dr. Reinhard Goy,
DocGoy. Ich bin Jahrgang 1965 und lebe
zusammen mit meiner Familie (4 Katzen, 3
Kinder, 1 Frau) in GroR Gusborn auf dem
platten Land, im Landkreis Lichow-
Dannenberg an der Elbe, wo ich auch = =
aufgewachsen bin. Etwa sechs Jahre nach twuitt 'Er}'olg
der Ubernahme der vaterlichen Nutztierpraxis Pas b i
(Kuhe & Schweine), musste ich diese wegen Infographics
einer schweren allergische Erkrankung 1/36 :: Migeoo
wieder aufgeben. Seitdem befasse ich mich
mitvielen Therapien, Methoden und Twitter-Marketing 730 Views
Produkten auRerhalb der Schulmedizin, vor
allem mit Bioresonanz.
http://iww.bioresonanz.docgoy.de Diese
setzte ich in meiner Kleintierpraxis You have no new updates
hitp://iwww tierarzt. docgoy.de in Gusborn bei
meinen tierischen Patienten erf

Dokumente
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LinkedIn

Dieses soziale Netzwerk ist zwar international bekannter, doch gerade im
deutschsprachigen Raum wirde ich als erstes immer einen Eintrag bei XING wahlen.
Danach kann man dann auch ein Profil bei LinkedIn anlegen.

— http://www.linkedin.com/in/docgoy

Linked a Werden Sie heute Mitglied - Anmelden
inhard + Nehmen Sie Kontakt mit Dr. Reinhard Goy auf
Dr. Re_ll'l ?‘r Goy ) #+ Dr. Reinhard Goy zu lhrem Metzwerk hinzufiigen
CEO bei Social Media Service DocGoy
Woalfsburg Area, Germany | Tiermedizin Namenssuche:

Suchen Sie Personen, die Sie unter den Gber 250 Mio.
Fach- und Fuhrungskraften auf LinkedIn schon kennen.

Beispiel: Jeff Weiner

Aktuell  CEO bei Social Media Service DocGoy
Herausgeber - Autor bei Twitt Erfolg
Tierarzt bei Kleintierpraxis DocGoy

Ausbildung  Tierdrztliche Hochschule Hannover
Empfehlungen 3 Personen haben Dr. Reinhard Goy empfohlen
Kontakte 500+ Kontakte

Webseiten  Untemehmenswebseite
Untemehmenswebseite
Persdnliche Webseite

Betrachter dieses Profils haben auch folgende Profile
angesehen ...

Zusammenfassung von Dr. Reinhard Goy
IMRESSUM: http:/fimpressum_twitt-erfolg.de

Dr. Reinhard Goy - DocGoy - Tierarzt, Twitter-Experte & Social-Media-Dienstleistungen

Main!

Ich bin Jahrgang 1965 und lebe zusammen mit meinen drei Kindern, vier Katzen und meiner
Frau in Groft Gusborn auf dem platten Land, im Landkreis Lichow-Dannenberg an der Elbe. wo
ich auch aufgewachsen bin. _

Etwa sechs Jahre nach der Ubernahme der vaterlichen Mutztierpraxis (Kihe & Schweing),
musste ich diese wegen einer schweren allergische Erkrankung wieder aufgeben.

Y 2 ]
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Checkliste: andere Netzwerke

Xing
a

LinkedIn
a

Tumblr
a

Pinterest
(|

SlideShare
a

Viadeo
a

Lokalisten
a

Wer-Kennt-Wen
a

MySpace
a

StayFriends
a

GuteFrage.net
a

SiteTalk
(|
a
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Was soll ich schreiben?

Wichtig ist, dass Sie immer versuchen mit jedem Post einen MEHRwert zu schaffen. Eine
platte Werbung ,Kauf mich!“ kommt nie gut an.

Andererseits sollten Sie naturlich versuchen immer auch auf Ihr Angebot zu verweisen.
Das erfordert manchmal Fingerspitzengefiihl und geschickte Formulierungen.

Genau dafur ist ein Blog ja so interessant. Man schreibt dort einen Content-Artikel und
verweist am Ende auf seine Losung dazu und twittert dann nur den Link zum Blogartikel.
Hier ist einmal eine sog. Nutzen-Matrix.

Jeder Post, jeder Artikel, jeder Tweet sollte in einem dieser Felder liegen und damit
mindestens 2 der 6 Bestandteile aufweisen.

Marke Traffic Service

Information Emotion

Pramie

Stand vom 02.12.18 Seite 73 von 134



Die-10-Minuten-Formel Grundlegende Hinweise / Erfahrungswerte

Grundlegende Hinweise / Erfahrungswerte

1. Fotos sind beliebt und erzeugen Interaktionen
2. ,Spruche” werden ofter weiterverbreitet
3. Entscheiden Sie, was Sie von sich personlich Preis geben
4. Kontroverse Inhalte erzeugen Interaktionen
5. Emotionen erzeugen Interaktionen

6. Mit miesen Kommentaren, ,Trollen® und platten Werbebotschaften missen Sie
leben

Twitter braucht mehr Statusupdates als Facebook, GooglePlus oder Xing
Katzen-Content geht immer ;-)

® N
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Tools — Zusatzprogramme — Werkzeuge —
Automatisierung

Hootsuite

Mit diesem Zusatzprogramm, einem sog. ,Multi-Channel-Client* kdnnen Sie bis zu 5
Netzwerke gleichzeitig von einer einzigen Bildschirmoberflache aus bedienen, ohne immer
hin und her zu springen.

Das ist mein wichtigstes Werkzeug in der effektiven Nutzung von Social-Media.

— http://bit.ly/hootsuite-1

Durch sog. Apps kénnen noch weit mehr Profile eingestellt werden, sogar in der
kostenlosen Version.

LW nachrichtverfassen.. & a8 »
‘ﬂ Featured x [ deutsch_twitt (Twitter) xI twitt_erfolg_de xT DocGoy_com xI 7_Tage_Kur| : ) konzept2013 (Twitter) x T Monitoring xI ANDERE! x _
e ¥ | Stream hinzufiigen + Soziales Netzwerk hinzufiigen

@deutsch_twittifollowiri... v Gesendete Tweets L 4 Erwahnungen v Erwahnungen
20s 7 ‘deutsch_twitt "5 ‘deutsch_twitt "5 twitl_erfolg_de
30+ungelesene Nachrichten + deutsch_twitt ]
&
a ure 2 e ]
& der effektivsten Werbemaglichkeiten fir lhre Kein “Like"-Button macht ein Produkt besser
P S
Webseite nblo.gs/TMCIR ht.lyingtx | Aber ein gutes Produkt ohne SoME-
Buttons verkauft sich auch nicht
e A aa sl deutsch_twitt .
3} . § der effektivsten Werbemaglichkeiten fir Ihre
Webseite - So werben Sie effektiv und
X sichtbar... Man muss. fb.me/2dsnylvat
- deutsch_twitt .

. W&amp;V: Negative Erfahrungen schiren . .

Markenhass htlytndwm
deutsch_twitt .
Die tagliche #DocGoy Zeitung wurde gerade

verdffentlicht! paper.li/deutsch_twitt Vielen
Dank an @codeispoetry .

‘ deutsch_twitt ] .

23 Beweise, dass Sie im E-=Commerce
arbeiten htlyftndvx | -)

- ‘ deutsch_twitt ° .

& der effektivsten Werbemaoglichkeiten fur lhre
‘Webseite nblo.gs/TMCTR fo.me/3dgq9xhHv

‘ deutsch_twitt . .

Ubersichtsseite tiber 5 sociale Netzwerke, gesendete Nachrichten, erhaltene DM’s, und
@mentions.
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Nachricht verf & a8 » |2 Y
Publisher
Mehrfach-Vorausplanung
Versandplan Heute
ot i @ 1:20pm m KLM: Bezahlen via Twitter und Facebook jetzt moglich - Mobtivity http:/ht ly/tCiQ2
Vergangene Versandtermine el by Dr. Reinhard Goy
1:25 Datenbasiertes Marketing: Online-Marketer wollen umfassenden Blick auf den Kunden gewinnen http://nt ly/tnsuH
RSS Feeds @ 1:25pm by Dr. Reinhard Goy
@ 2:10pm ! Lasst sich auf #YouTube noch Geld verdienen? Die Vor- und Nachteile der YouTube-Nutzung | http://ht ly/tnsz9
g by Dr. Reinhard Goy
@ 2:45pm m Wer veréffentlicht und wer kommentiert Beitrage? Facebook zeigt Namen von Administratoren an - Futurebiz de http://nt ly/tpGaw
- by Dr. Reinhard Goy
Moxzilla kiindigt Firefox Accounts an, neue Firefox-Optik kann getestet werden http://ht ly/tg3bX
@ 4:15pm m by Dr. Reinhard g . S . A
- E-Mail-Marketing: Gesetzliche Vorschriften exakt beachten | Soest http/ht ly/tCiQn
© sopm Y STEIENEN [Soestp e
@ 5:30pm ‘ Lr?t:e:rlifrrhf'e:riésnlicner Traffic unter 40 Prozent - News - CHIP http:/ht ly/tq3K]
Klicken Sie jetzt bloB nicht - SPIEGEL ONLINE http://ht.IytCiSI #Tweetception
by Dr. Reinhard Goy

Vordatierte Tweets / Posts Uber den Tag verteilt

C' | [ blog.twitt-erfolg.de

Einen Link hinzufiigen...

a February 2014 [+ ] 2014-02-14

Su Mo Tu We Th Fr Sa T T
1 +/:/05~ AM | PM
1 L il

|| Email me when message is sent

Beliebte Posts \ -

DocGoys Social-Media-Basics - Jetzt anmelden!

—= hitp:Mwitt-Erfolg.de/basics Die neue kostenlose Schulung von DocGoy Meues zu Twitter, Facebook, GoogleFPlus, Xing,
Int...

Dias Webinar findet am Dienstag (heute) und Donnerstag dem 21, & 23.1.2014 um 19:00 Uhr in der Edudip-Akademie van
mir statt. Hier ..

Danke an: Ralf Schmitz-ich freue mich auf das Webinar! hitpoiafiliateprofi.comiwebinar Robert Mabenhauer , der den
ganzen Lau...

Mit dem ,Hootlet* ganz einfach beim Surven im Netz interessante Seiten und Artikel teilen.
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Networkedblogs

Mit diesem wichtigen Tool / Werkzeug kdnnen Sie lhre Blogbeitrage automatisch in viele

sozialen Netzwerke verteilen. — http://www.networkedblogs.com/

Alles weitere siehe Videos...

Notifications

Blogger Took
Dashboard
Syndication

Account Settings
Edit Profile
Settings

Biling & Payments

Syndication

o customize a

nd publish on your own schedule, u

Choose a blog to syndicate

Social-Media-Serice v

Choose where you'd like to publish posts to

] Add Facebook Target k= Add Twitter Target \vzrt Link=din too?

Facebook Profile
\: Reinhard Goy —
Publish Test Post

Facebook Fan Pages

Y
\\( « Myfreetraffic ——
Publish Test Post

DocGoy Remove
Publish Test Post

Twitt-erfolg.de —
Publish Test Post

e Myfreefan.com S—
VUAFE oobich Test post

&2 Der Rote Faden —
BV Pubich Test Post

SwissPoClean AG S—
Publish Test Post

B

3

Your Syndication Summary

* 7 blogs are setup
* publishing to 11 Facebook targets
* publishing to 58 Twitter accounts

Troubleshooting:

1 can't see the post images
The preview shows an old post
Facebook targets are missing
My blog isn't listed

Have a problem or error?

Visit the support center.

Give feedback on this Syndication tool.
Thanks!

If you have an error, contact support
instead.

Want to publish big Pictures?

Pictures get more engagement on
Facebook. Publish your posts as big
pictures with our new app.

Symphiony

Mit einer Einstellung den eigenen Blogartikel an 50 Twitteraccounts, 6 Facebook-
Fanseiten und Facebook-Gruppen verteilen.
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Networkedblogs
facebook

Suche nach Personen, Orten und Dingen Q

: Reinhard Goy Startseite @&z
Du postest, kommentierst und machst ,Gefallt mir“-Angaben im Namen von Twitt-erfolg.de — Wechseln zu Reinhard Goy

n ‘Twitt—erfolg.de Blog ¥ J

et g |

Choose Blogs Choose Style

Social-Media-Service
Twitter, Internetmarketing, Socid Media

blog.twitt-erfolg.de/

130 followers
Internetmarketing, Affiliate, Social Media

(@ networkedBlogs

| Da postet doch einfach jemand SEINE Werbung in MEIN Facebook-Profil...
ﬁnmastertool

... den werde ich jetzt aber sofort blockieren, sperren, bei Facebook melden, eine Strafanzeige stellen und eine Abmahnung schicken
....50 eine Unvers ... read more
Gewinne soziale
Kompetenz durch
e sozialer

6 der effektivsten Werbeméglichkeiten fiir Thre Webseite
mehr Umsatz

So werben Sie effektiv und sichtbar...Man muss kein Guru sein, um zu wissen, dass man Traffic bzw. Besucher braucht, um Geld im
> Internet zu verdienen. ... read more
mehr Traffic ,
tive Werbemdglichkeiten fi

Effek

Valentinstag - Rabatt fiir meine Lieben ...

Themen-Vorschau: Webinare, Wordpress und Valentinstag Grofi Gusborn, den 13.02.2014 Moin'Hallo liebe/r Leser fin!
Langsam keh

Networkedblogs kann man auch als App bei Facebook einbinden,
und man kann Uber ein Widget seinem Blog folgen lassen.

(®NetworkedBlogs
Followers (130)

Follow this blog

— http://www.networkedblogs.com/blog/gesamtkonzept_internetmarketing
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TwitterFeed

Mit diesem Programm kdnnen Sie einen RSS-Feed auf Ihre Netzwerke leiten.
Das kann lhr eigener Feed sein, oder eben auch von einer anderen Seite. Also ,geklauter”
Content!

— http://twitterfeed.com/

Alles weitere siehe Videos...

t W i tt e r fe e d sign up help blog signin follow us on twitter: @twfeed

Feed your blog to Twitter,
Facebook, Linkedln and more...

currently feeding

944705857

feeds to social networks. yum!

Getting Started
Getting setup is easy and takes just minutes!
Email Address
docgoy@docgoy.de 0 Create My Account. @ Add My Feeds e Track My Feeds
Password Easily add your existing feeds Real-time Stats
Login

Sign In with LinkedlIn,
Google, Yahoo! and more

Ny &

Help, | can't log in!

Anmeldung bei TwitterFeed
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TwitterFeed

twitter [£) feed

Feed Publishing

http://werbung-docgoy.blogspot.com/feeds/posts/default

dashboard account help blog sign out follow us on twitter: @twfeed

Step 3: Done

Feed was successfully updated.

Active Services

Twitter - 7_Tage_Kurs

Available Services

Twitter

Facebook

Linkedin

Linkedin Company Page

App.Net

All Done! Back to Step 1

Active

Verknupfung mit den Social-Media-Profilen
Auswahl des RSS-Feeds

twitter &) feed

Feed Dashboard (3 Feeds)

hboard account help blog sign out follow us on twitter: @twfeed

© Create New Feed

Logged in successfully.

Add LinkedIn as a destination to share your tent and

extend its

of 180M+ professionals. Learn more

tp! to a global

Twitter-Blog

(P Updating Every Half Hour

Blog-DocGoy (B Updating Every 12 Hours | check now!
Publishing to: view all | edit feed
3 # MediaM Twitter die Suche durch neue Fil 1click stats
(5] #SocialMediaMaster: So sieht der perfekte Tweet / Post aus 5 clicks stats
(5] #SocialMediaMaster: @katyperry hat es geschafit! 0 clicks stats
(5} #SocialMediaMaster: Letzte Chance in der Gruppe dabei zu sein! 0 clicks stats
Zitate (D updating | check now!
Publishing to: view all | edit feed
(5] ZITATE-ONLINE.DE +++ Was aus Liebe getan wird, geschieht immer 0 clicks stats
[} ZITATE-ONLINE.DE +++ Auch der schonste Schneemann ist im Frihli 0 clicks stats
(5] ZITATE-ONLINE.DE +++ Nur wer viel allein ist, lernt gut denken 1click stats
[} ZITATE-ONLINE.DE +++ Es ist alles lacherlich, wenn man an den T. 1click stats

check now!

Publishing to:

2} Twitt” Erfolg BLOG

(23 http://bit ly/IPmMGuU
(33 http://bit.ly/yKpFFQ
(5] Twitt” Erfolg BLOG

view all | edit feed

0 clicks
0 clicks
0 clicks

2 clicks

stats

stats

stats

stats
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SocialOomph

Ein wirklich tolles Automatisierungs-Tool besonders fur Twitter.

Einrichten einer automatischen Begrif3ungs-DM und Kontrolle, wem man folgen méchte.
Aber vor allem kann man hiermit zeitversetzte Nachrichten / Tweets auf Monate im Voraus
einstellen (friher hiel3 das Tool auch , TweetLater®).

— http://goo.gl/hBAp7

Alles weitere siehe Videos...

Approve Following Actions Configure Approval Defaults

.
Approve New Followings

All social accounts v

to a new page. If you don't, the decisions on the current page will not be

ption for any follow actions
- - " twitt [7]
) Approve
® Ignore
Block
- Spam
AUQ O Twiter nst
Stow Mors Updates Who To Follow 2013 (t3r A
My favstar.fm list
Neue Liste
TheVoiceofGermany v
BaC K | Clocgoy . J
Approve
® Ignore
Block
Spam
_ e ——— T —— P e
o iote Updates. Joined Twitter on 22/10/2013. Following: 113, Followers: 51, Updates: 1,963

Add to Twitter list
FollowFriday ~

Auswahl der zu folgenden Twitter-Accounts (ReFollow)
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Bit.ly

Fruher ein reines Shortener-Tool (also um Links zu verkurzen), jetzt eher ein
Bookmarking-Tool (also um Links als Lesezeichen zu speichern).
— https://bitly.com/u/docgoy

Alles weitere siehe Videos...

. LY — -
bitly : : . docgoy

@ Dr. Reinhard Goy
Your Links
Bundles docgoy ¥ ¥ ¥y 9.996 L
Stats ’ JUN'09
Your Network
BITMARKS (9,996 BUNDLES (0)
& iPhone
@ #SocialMediaMaster: 6 der effektivsten Werbeméglichkeiten flr
10:32am Ihre Webseite

blog.twitt-erfolg.de/2014/02/6-der-effektivsten-werbemoglichkeiten. htmi?utm_source=twitterfe

Mein Tipp: Schnell anmelden... —> —> Jetzt anmelden und bei
den Ersten mit dabei sein: —> So werben Sie effektiv und
sichtbar... Man muss kein Guru sein, um zu wissen, dass man
Traffic bzw. Besucher braucht, um Geld im Internet zu
verdienen.Je mehr Traffic wir dabei generieren, desto mehr
Profite werden wir machen.
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=l & » [ | e
SN - -
Overview OpenUser | Manage Users Registration Settings | Activity | ProTools | Support  Help
Accounts Overview
User Status Friends Foll Upd Unfoll Follow Back Tweet Thanks RSS ReTweet
= & Account Logged In @ Automation On
:; Open User ’5' Visit Profile -/ & Account Turned Off @ Automation Off
& Login Failed
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IFTTT

IFTTT = If this than that = ein tolles Programm und viele Ablaufe zu automatisieren

— https://ifttt.com/people/docgoy

|FTTT My Recipes Create Browse Channels docgoy ~
My Recipes
Personal Shared Favorites 5 Personal Recipes, 4 turned on

Personal Recipes are a combination of a Trigger and an )
Action from your active Channels. Create a Recipe

Filter ~

|fthen‘ (')»»C\}m »

Bit-ly links to Google Tabelle

if (-] then u

Jeden Morgen eine #Tweet

You
If then (') G
Post YouTube upload to Facebook page 27, 2013
ﬂ ©or >

(')OL.”>

N

RSS+#Twitter to #Tumbilr

|f.thenﬂ wqw :

Pinterest post to Tumblr
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Was sollte automatisiert werden?

Was sollte automatisiert werden?

selber |automatisiert

Kunden Schulung
5| Seryice Ve fs-
2 SU&OIT pr’gss
§ Verkauf Kontakt

Beratung FAQ
@ | Anlegen Routine
=| Ko lle Erstkontakt
9 Wiégng Filtérting
S| Wertung | Sichtbarkeit
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009 SocialMediaMaster

40 nutzliche Twitterprogramme

Twitter-Zusatz-Programme

Twitter ist leider in Deutschland immer noch nicht so bekannt und beliebt wie in
anderen Landern. Dabei bietet es wirklich viele Vorteile.

"Die Wurze liegt in der Kurze!"

Das trifft auf Twitter in jedem Fall zu.

Bei nur 140 Zeichen, die in jedem Tweet zur VerflUgung stehen, muss man schon
uberlegen, was wichtig ist und was nicht.

Die Anmeldung und Einrichtung von Twitter ist nicht besonders kompliziert.

Eine kostenlose Schritt-fur-Schritt Anleitung per Video habe ich hier fur

Sie:

Die grofdte Herausforderung ist die kontinuierliche Hege und Pflege lhres Twitter-
Accounts. Dabei bietet sich die Nutzung von (zugelassenen) Hilfsprogrammen und
Automatisierungstools einfach an.

Im Folgenden habe ich eine Liste mit etwa 40 grol3teils kostenlosen Programmen,
die beim effektivem und effizientem Umgang mit Twitter hilfreich sind.

Suche

1. Twittersuche:

2.Hashtags suchen: http://Hashtags.org/
3.Hashtags suchen:

4.Suchen nach alten Twitter-Eintrage:
5.Was passiert gerade:

Automatisierung

1.Zeitversetztes Tweeten + Auto-Unfollow +

Begriuflung:

2.Auto-Content: http://Twitterfeed.com/

3.Viele Tools in einem Programm:

4.Viele Tools in einem Programm:
5.Auto-Fellow+-Auto-Unfollow+BegriBung+++TweetAdder
6.Zeitversetztes Tweeten:

7.Zeitversetztes Tweeten:

8.Diverse Automatisierungen:
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http://twuffer.com/
http://twitt-erfolg.de/basics/Content-TweetAdder.html
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Clients

1.Hootsuite:
2. Tweetdeck:

Follower-Management

1.Followermanagement:

2.Followermanagement: http://refollow.com/refollow/index.html
3.Followermanagement: http://dossy.org/Twitter/karma/
4.Followermanagement:

5.Followermanagement:

Follow-Unfollow-Block

1.Mdgliche Spamer:
2.Unfollow:

Lokalisation

1.Wo auf der Welt twittert gerade jemand? http://beta. Twittervision.com/
2.Trends wo:

Analyse

1.Follower-Wachstum: http://Twitterholic.com
2.Allgemeine Analyse:

3.Allgemeine Analyse: http://www.twitalyzer.com/
4.Umfangreiche Statistik:

5.Was ist Dein Twitter™-Account wert?:
6.Wann twitterst Du? http://xefer.com/Twitter/
7.Wer ist mit wem verknupft (schéne

Grafik):

8.,Reichweite” lhres Twitteraccounts:

9.Wie oft werden Sie zitiert:

10.Peer-Index:

11.Twitter Counter Ranking:

12.Social-Index:

Alternative Ansichten der Twitter™-Timeline

1.Tumblr (nicht bose sein, wenn ich das ,nur® als alternativen Twitterstream

darstelle):

2. Twitter™ im Zeitungsformat:
3. Twitter™ im Zeitungsformat:
4.FriendFeed:
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http://twittercounter.com/
http://www.peerindex.com/index.php
http://www.retweetrank.com/
http://tweetreach.com/
http://apps.asterisq.com/mentionmap/
http://xefer.com/twitter/
http://xefer.com/twitter/
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http://twitterholic.com/
http://twitterholic.com/
http://trendsmap.com/
http://beta.twittervision.com/
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http://refollow.com/refollow/index.html
http://refollow.com/refollow/index.html
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http://refollow.com/refollow/index.html
http://refollow.com/refollow/index.html
http://manageflitter.com/start.php
http://www.tweetdeck.com/
http://bit.ly/hootsuite-1
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Hilfsmittel:
Eine kostenlose Social-Media-Toolbar / Werkzeugleiste mit allen wichtigen Social-
Media-Links:

Liste Twitter Tools - Update: 02.12.18

8  Schritt fiir Schri
*ﬁ\l 1\#{%&% {;_';_: I:‘L ;+ :::?;“ Tli:l::ri;ﬁ jetzt starten!

%'L\F
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Checkliste: Tools - Automatisierung

Hootsuite
a
SocialOomph
a
TwitterFeed
a
a
NetworkedBlogs
a
a
a
Bit.ly
a
IFTTT
a
a
a
a
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Traffic-Programme

MyFreefan das ORIGINAL
startet gemeinsam mit lhnen neu durch !!
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& . Beijedem geteiltenlink <"~
@ mw  IHREWsrhung!

Stand vom 02.12.18 Seite 92 von 134


http://myfreetraffic.de/

Die-10-Minuten-Formel Weitere Traffic-Programme

Weitere Traffic-Programme

Hier finden Sie eine Auflistung vieler weiterer Programme, mit denen Sie durchaus am
Anfang auch Besucher auf Ihr Angebot lenken kénnen:

Blogartikel: — https://money-wave.de/go/viralmailer

Aktuelles

Aktuelle Infos im Blog: http://blog.twitt-erfolg.de/
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Was kommt dann?

Wichtig ist die Kontinuitat!
Bleiben Sie am Ball.
Social-Media-Marketing ist kein Sprint, sondern ein Langlauf.

taglich wochentlich

© Twitt Erfolg ® Twitt-Erfolg de

Tagliche ToDo's

* Schauen Sie taglich in lhre wichtigsten Netzwerke auch via Hootsuite.

* Beantworten Sie direkte Fragen uber DM / Chat / @relpy etc.

* Posten Sie einige Statusupdates auf Facebook

* Kontrollieren Sie die Kommentare

» Schreiben Sie etwa alle 1 — 2 Stunden einen Tweet (das kann man naturlich mit
Hootsuite oder Buffer, TweetAdder oder SocialOomph vorbereiten)
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Wochentliche ToDo's

» \Veroffentlichen Sie einmal in der Woche einen neuen Content-Blogartikel
* Nehmen Sie ein Video auf

» Schreiben Sie einen Newsletter

* LOschen Sie die diversen Einladungen in Gruppen bei Xing und FB

* LoOschen Sie die diversen Einladungen zu Events bei Xing und FB

* Ldschen Sie die diversen Einladungen und Spiele besonders bei FB

Monatliche ToDo's

+ Uberprifung aller Netzwerke auf Anderungen oder Neuerungen
+ Uberprifung der Aktivitat / Interaktionen
+ Uberprifung mit Hilfe von Programmen wie z.B. Klout

Stand vom 02.12.18 Seite 95 von 134



Die-10-Minuten-Formel Checkliste: ToDo - taglich

Checkliste: ToDo - taglich

Twitter auf direkte Fragen kontrollieren (@-Nachrichten und TR’s)
Q Neuen Followern zurtckfolgen
Selber 10% neuen Accounts folgen

Facebook auf direkte Fragen kontrollieren (Chat / Aktivitaten)
a Kommentare Uberprifen
Ob jemand in ihren eigene Stream gepostet hat

Xing Nachrichten (DM) kontrollieren
(W Kontaktanfragen beantworten
Einigen neuen Kontakten eine Einladung schicken

GooglePlus Benachrichtigungen kontrollieren
a Circle-Anfragen zurick-kreisen
Kommentare Uberprufen

Einige Tweets schreiben

a Einige FB-Posts machen

Einige Statusupdates bei Xing machen
Einige GooglePlus-Posts machen
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Checkliste: ToDo - wochentlich

Facebook: Veranstaltungseinladungen |6schen / ablehnen

a

Xing: Eventeinladungen I6schen
a

Einen Blogartikel schreiben — Content mit Hinweis auf eigene Zielseite
a

Schreiben Sie einen Newsletter an Ihre Interessenten. Ahnlich wie ein

Q Blogartikel sollte auch ein Newsletter entweder aktuelles aufgreifen, oder einen
mehrwertbietenden Inhalt haben. Ein Hinweis auf eigene Produkte /
Dienstleistungen ist dann auch ,erlaubt® ...
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Checkliste: ToDo - monatlich

Andere Netzwerke kontrollieren:
Q - Kontaktanfragen

- Nachrichten

- Kommentare

- Anderungen

Nutzen Sie Monitoring-Tools zur Uberpriifung Ihrer Social-Media-Prasenz
Q - Ego-Googlen ist durchaus erlaubt, nach sich selber, dem eigenen
Unternehmen, den eigenen Top-Keywords

- Alexa, Google-Analytics, Klout, Peer-Index, Twittercounter

- Uberlegen Sie sich Aktionen, die lhnen ,beweisen“ ob ein Kunde tber das
a Internet zu Ihnen kommt, oder nicht.

Wenn Sie ein Gewerbe oder Geschaft haben, ist es recht einfach mit
auszudruckenden Gutscheinen zu arbeiten, die direkt zu lhnen mitgebracht
werden mussen.

- Nutzen Sie Umfrage-Tools (Google-Formular oder Survey-Monkey)
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prasentiert von Doc Goy & Jens (Sir) Huebner
e

774, SOCTATMEHIE] Vaster
£ 7343

Checkliste: Downloads - Extras

a https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master/

Q 3 komplette weitere eBooks zum kostenlosen Download:
https://docgoy.blogpage.eu/docgoy-kostenlos/
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prasentiert von Doc Goy & Jens (Sir) Huebner
e

774, SOCTATMEHIE] Vaster
£ 7343

Checkliste: zur eigenen Verwendung

Q

Q

Die Checklisten werden noch erganzt! Sie kénnen einfach in der ersten Spalte abhaken, was Sie schon
erledigt haben
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Anhang: Artikel

Moderne Zeiten

Egal, wie Sie persdnlich zu Twitter, Facebook, Smartphones und dem ganzen Kram
stehen, Sie kommen als Unternehmer nicht umhin, sich damit zu beschaftigen.
Die Laufkundschaft von friher informiert sich nicht mehr in Schaufenstern, auf Plakaten
oder uber Zeitungsanzeigen.
Informationsquelle Nr. 1 ist das Internet und das zunehmend mobil.
Ob Sie eine lokale Kleintierpraxis oder ein Versicherungsburo haben, ob Sie Einzelhandler
oder Dienstleister sind, ohne Prasenz im Internet geht es heute nicht mehr!
Sie mussen dort zu finden sein, denn man sucht genau dort nach Ihnen.

- Gelbe Seiten — Out

- Zeitungsanzeigen — Out

- Werbebriefe — Out

- Visitenkarten — Out

- Flyer hinter den Scheibenwischern - Out

- Mund-zu-Mund Empfehlung — das geht heute in Facebook per Smartphone oder
mit Foursquare etc.

Wer im Internet nicht gefunden wird, der existiert nicht!

Ist die Entwicklung gut und richtig so?

Irrelevant, denn es ist so!

Gibt es Gefahren?

Naturlich!

Neukunden sehen Kommentare und Bewertungen von Stammkunden oder unzufriedenen
Kunden, Interessenten googeln Mitbewerber und vergleichen und Sie sind dem mehr oder
weniger hilflos ausgeliefert.

Sie laden ein Bild hoch, haben keine Rechte daran und werden abgemahnt, Sie reagieren
falsch auf einen Kommentar und ernten einen Shitstorm, Sie klicken einen Link und
fangen sich einen Virus ein.

Damit mussen Sie leben.

Im Endeffekt halten sich im Internet die gleichen ,Typen® auf, wie im echten Leben. Dort
gibt es die Norgler, die Neider, die Pessimisten, die Besserwisser, die
Stammtischparolendrescher genauso wie die lieben und netten Nachbarn, die treuen und
loyalen Kunden und die ,schweigende Mehrheit".

Der einzige Unterschied ist, dass die Kneipe jetzt Facebook oder Twitter heif3t und die
Tischnachbarn, die das horen, sind die Freunde, Follower oder Fans und die sind evtl.
uber die ganze Welt verteilt sind.

Die potentielle Reichweite hat also enorm zugenommen.
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Dafiir hat die Uberlebensdauer eines Gerlichtes oder einer negativen Kritik erheblich
abgenommen. Es gibt einfach zu viele Skandale und Skandalchen. Die
Aufmerksamkeitsspanne betragt nur noch Stunden bis Minuten, dann geht es weiter.

Das Entschiedende ist — es geht nicht mehr ohne!

Leben Sie mit dem Restrisiko und machen Sie das beste daraus.
Nutzen Sie Social-Media zu Ihrem Vorteil.

Verhalten Sie sich so, wie Sie es auch im wirklichen Leben tun wiirden.

Lassen Sie dieses riesige Potential von alleine 50 Millionen Menschen in Deutschland, die
in sozialen Netzwerken sind, nicht ungenutzt und fangen Sie einfach an!
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Personlichkeit

Far einen erfolgreichen Auftritt im Internet, sowie fur ein erfolgreiches Unternehmen
allgemein ist es notwendig, eine ,Unternehmerpersonlichkeit” zu sein oder zu werden.
Sie mussen unternehmerische Fahigkeiten, betriebswirtschaftliche Grundkenntnisse,
steuerrechtliche Voraussetzungen und Erfolgsdenken haben oder erwerben.

Fir diese minimalen Grundvoraussetzungen gibt es mit Sicherheit andere Coaches und
Berater.

In diesem Buch lernen Sie, wie Sie ein bestehendes Gewerbe, Unternehmen, oder Projekt
durch Social-Media bekannter machen.
Privatsphare

Sie mussen sich in jeder Phase des Internetmarketings entscheiden, was Sie von sich
privat Preis geben wollen.

Wo fangt lhre ,Internetpersonlichkeit” - Ihr Image - lhre Corporate Identity an und wo hort
die Privatperson auf.

Das ist nicht immer leicht zu trennen und die Ubergange sind flieRend. Ganz besonders
als Selbststandiger oder Freiberufler und immer dort, wo lhre Personlichkeit eng mit Ihrem
Geschaft vernetzt ist.

- Welche Daten von Ihnen sind 6ffentlich?

- Was soll / darf man von lhnen wissen?

- Welche Fotos sind fur das Internet und welche lieber flr das private Alboum?
- In wie weit duRern Sie lhre Meinung?

- Diskutieren Sie offentlich mit, oder halten Sie sich zurlick?

- Du oder Sie?

Auch im Internet sollte man immer mal wieder ,an den alten Kant” denken:

,Handle nur nach derjenigen Maxime, durch die du zugleich wollen kannst, dass sie ein
allgemeines Gesetz werde.”

- Immanuel Kant -

http://de.wikipedia.org/wiki/Kategorischer_Imperativ

Oder salopp:
»Erst denken, dann twittern!*

Stand vom 02.12.18 Seite 103 von 134



Die-10-Minuten-Formel Warum ist Social-Media-Marketing so wichtig?

Warum ist Social-Media-Marketing so wichtig?

Antwort:
Weil Ihre Kunden dort sind und weil Ihre Mitbewerber es auch schon machen!

Neue Kunden finden, Interessenten zu Kunden machen und regional als auch
uberregional bekannter werden, wer will das nicht.

Doch nicht nur die groRen Firmen kénnen die sozialen Netzwerke flr sich arbeiten lassen,
auch jedes Kleine- und Mittelstandige Unternehmen, jeder Selbststandige, jeder
Networker, jeder Frei- oder Nebenberufler kann das.

Es ist schliellich kostenlos.

Aber Achtung!
Soo000 einfach ist das nun auch wieder nicht und wenn Sie es falsch machen, kbnnen Sie
mehr Schaden anrichten als Nutzen und vor allem viel viel Zeit verplempern.
Aus jahrelanger praktischer Erfahrung heraus zeige ich Ihnen die 5 gréfdten Fehler im
Social-Media-Marketing und wie Sie diese umgehen konnen.

* Kein Ziel

* Keinen Plan

* Nur Facebook

* Keinen Content

* Keine Masse

Unternehmer im Internetmarketing

Gerade erzahlt ein bekannter Internetmarketer, dass es wichtig ist, sich auf spateres
Wachstum vorzubereiten.

Schaffen Sie jetzt die Grundlagen und Strukturen fur ein Unternehmen von 400 - 600
Mitarbeitern.

Er hat vollig recht, wenn er sagt, dass es eigentlich gar nicht die Aufgabe des
Unternehmers ist sich mit Social-Media-Marketing zu beschaftigen.

Dafur sollte man eine Onlinemarketing-Abteilung aufbauen.

Er hat vollig recht, dass nicht jeder Lust und Zeit hat, sich um alles selber zu kimmern und
jetzt auch noch das mit dem Internet machen soll.

Aber wo bleiben wir?

Doch wo bleiben die Klein-Unternehmer, die Freiberufler und Selbststandigen, die
Networker, Nebenberufler und Freelancer.

Wenn man es sich eben nicht leisten kann, finanziell, zeitlich oder personell eine eigene
Online-Marketing-Abteilung zu grinden.

Wenn es eben doch beim Chef hangen bleibt, sich auch noch um Twitter, Facebook & Co
kimmern zu massen.

Wer hilft dann?

Im Webinar versuche ich darauf eine Antwort zu geben und hier bei Afoma gibt es genau
zu diesem Thema ja die "Social-Media-Challenge".
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Strategie

Alle kochen nur mit Wasser!

Nur, weil der Spruch vielleicht abgedroschen klingt, ist er noch lange nicht falsch.

Alle, die damit anfangen lhre Dienstleistung, Ihre Produkte, Ihr Unternehmen oder Ihre
Nebenbeschaftigung Uber die sozialen Netzwerke bekannter zu machen, haben einmal
klein angefangen.

Allen stehen grundsatzlich die selben Portale, die gleichen Tools / Werkzeuge zur
Verfugung. Einige haben eben einfach nur etwas friher damit angefangen.

Naturlich brauchen Sie eine Strategie!

Sie mussen wissen, was Sie mit Social-Media erreichen wollen, doch vergessen Sie bei
der ganzen Planung nicht das Handeln!

Die Strategie, die ich Ihnen hier zeige, beruht auf folgenden Pramissen:

- Sie wissen nicht genau, wer von den ganzen Twitter- und Facebook-Usern lhr
potentieller Kunde ist

- Sie haben zwar eine Zielgruppe, wissen aber nicht, wo die sich genau versteckt

- Sie sind bisher tUber Google noch nicht wirklich gut unter Ihrem Haupt-Keyword zu
finden

- Sie haben ein nicht allzu teures ,Massenprodukt*

Das Ziel der Strategie ist Bekanntheit und Aufmerksamkeit!

Das Vorgehen ist:

Kontakte knupfen - Fans gewinnen - Follower erhalten

Dabei werden Automatisierungsprogramm eingesetzt, wo es nur geht.

Aus dieser ,Masse“ an Kontakten kristallisiert sich dann automatisch die ,Klasse“ heraus,
die genau das suchen, was Sie anbieten. Das sind lhre potentiellen Kunden und fur diese
,Klasse“ nehmen Sie sich jetzt Zeit, die Sie bei der ,Masse” eingespart haben.

Wenn Sie eine ,kleine aber feine® Zielgruppe fur ein recht individuelles und kostspieliges
Produkt (oder Dienstleistung) haben, dann kann Social-Media-Marketing zwar immer noch
wichtig und natzlich sein, doch dafir missen Sie mit einer anderen Strategie vorgehen.
Trotzdem sollten Sie auf Twitter, Facebook, Google, Xing etc. vertreten sein, denn nicht
nur fur die Neukundenwerbung sind soziale Netzwerke geeignet, sondern auch fur
Feedback, Kontakt mit dem Kunden, Umfragen, Reputation, Image, Kommunikation und
vieles weitere.

Ziel / Zielgruppe / Zielseite

Nehmen Sie sich EIN Projekt, EIN Produkt, EINE Dienstleistung aus Ihrem Angebot und
versuchen Sie so genau wie moglich die dazu passende Zielgruppe zu definieren.

- Wie sieht Ihr ,Idealkunde” aus?

- Gibt es eine Geschlechter-Prioritat?

- Gibt es eine spezielle Altersgruppe?

- Ist ein bestimmter Bildungsstand Voraussetzung?

- Gibt es bevorzugte Berufe / Berufsgruppen fur Ihr Angebot?

- Wie kénnen Sie wem am besten helfen?
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So gibt es sicherlich noch weitere Differenzierungen lhrer Zielgruppe.

Uberlegen Sie sich auch, was IHR Ziel ist.

- Was méchten Sie mit erreichen?

- Was soll der Kunde bei Ihnen?

- Méchten Sie etwas direkt verkaufen?

- Soll der Interessent bei Ihnen anrufen?

- Wollen Sie eine eMail-Liste aufbauen und der Besucher soll sich dort eintragen?

- Was sind lhre Erwartungen lhre Zielvorgaben im Bezug auf Besucher,
Bestellungen, Umsatz, Verdienst?

Stellen Sie darauf dann lhre ZIELSEITE ab.

Mochten Sie einfach nur bekannter werden, dann brauchen Sie vielleicht eine ,,Image-
Seite” mit Berichten und Informationen Uber sich und Ihr Unternehmen.

Soll der Besucher etwas machen, dann brauchen Sie unbedingt ein ,Call-to-Action®, eine
deutliche und eindeutige Aufforderung etwas zu tun.

,1ragen Sie sich hier ein!”

,Bestellen Sie jetzt!"

,Rufen Sie uns sofort an und vereinbaren Sie einen Termin!*

Unsere Social-Media-Strategie fuhrt dazu, dass von Twitter, Facebook und anderen
Netzwerke Besucher auf |hrer Zielseite landen.

Diese haben aber schon eine bestimmte Erwartungshaltung, die Sie selber aufgebaut
haben durch lhre Tweets, Ihre Facebook-Posts und lhre Blogeintrage. Es darf jetzt kein
,Bruch” entstehen zwischen der Vorstellung und lhrem Auftritt.

Durch einen Flichtigkeitsfehler habe ich mit einem Link einmal von meinen Social-Media-
Accounts zum Thema Twitter ohne besonderen Hinweis auf meine Tierarztseite verwiesen.
Das gab verwirrte Nachfragen.

Bleiben Sie dem Thema treu, das Sie mit Ihren Tweets, Posts und Statusupdates
aufgebaut haben.

Sie wollen durch alle Ihre Malkihahmen aus der Masse |hre Zielgruppe herausfiltern. Jeder
Klick, jede Aktion fuhrt dazu, dass sich die Spreu vom Weizen trennt.

Von 1000 Followern klicken vielleicht 10 Ihren Link an und zwei landen dann vielleicht
auch auf lhrer Homepage lhrer Zielseite.

Als letzte HUrde kommt jetzt der Call-to-Action.

Bieten Sie eine Auswahl zwischen 2 Alternativen an, befindet sich der Besucher in einem
Dilemma. Woflr soll er sich entscheiden?

Haben Sie sogar noch viel mehr Méglichkeiten oder weitergehende Links, Ablenkungen,
Bilder, Buttons, Videos, Eintragungsmaoglichkeiten etc. pp ist der potentielle Kunde
komplett verwirrt.

Don’t let them think!

Pro Seite jeweils nur eine Handlungsaufforderung.

Der Interessent kauft, tragt sich ein, oder nimmt Kontakt zu lhnen auf. Mehr sollte er nicht
und mehr wollen Sie gar nicht von ihm.

Jetzt ist aus dem Besucher, dem Interessenten ein Kunde geworden.
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Diese 3 Fehler sollten Sie im Social-Media-Marketing
nicht machen!

Social-Media-Marketing ist, nach meiner Definition, der Weg neue Interessenten und
Kunden durch Soziale Netzwerke zu erreichen.
Bei Wikipedia klingt das zwar etwas anders, ist im Prinzip aber das gleiche:

"Social Media Marketing (SMM) beschreibt die strategische und operative, bzw. aktive und
passive Nutzung sozialer Medien fur Marketingzwecke, wobei prinzipiell alle Instrumente
des 4P-Marketing-Mixes berlcksichtigt werden kdonnen [1] Fallweise wird die Interaktion
bekannter Marken mit ihren Fans und Kritikern auch als Netzwerk- oder Mitmach-
Marketing bezeichnet.[2] Mit dieser neuen Form des Online-Marketing wird versucht, die
Branding- und Marketingkommunikations-Ziele von Unternehmen durch die Beteiligung in
verschiedenen Social Media-Angeboten zu erreichen."

(Quelle Wikipedia: http://de.wikipedia.org/wiki/Social_Media_Marketing)

Die Vorteile liegen klar auf der Hand, denn diese Form des Marketings ist grundsatzlich
erst einmal kostenlos und somit auch fur Einzelunternehmer, Selbststandige,
Nebenberufler und Kleinunternehmer zu finanzieren.

Womit wir schon zum Fehler Nr. 1 kommen:

Verzichten Sie nicht auf die Chancen, die lhnen die sozialen Netzwerke bieten!

Nutzen Sie diese neuen Median, denn Ihre Kunden sind auch da!

Uber 50 Millionen Deutsche sind in sozialen Netzwerken und wenn Coca Cola und
RedBull das nutzen, warum nicht auch Sie?

Laut einer Untersuchung ist jedes "Like" auf Facebook etwa US$ 8 wert und jeder
Twitterfollower etwa US$ 2 (http:/pinterest.com/pin/133700682659342869/).

Aulerdem sind Twitter, Facebook & Co alle fir die mobile Nutzung optimiert. Dieser Anteil
Ihrer Zielgruppe wird immer gréf3er und auch den sollten Sie erreichen kdnnen. Die eigene
Verkaufsseite fir Smartphones zu optimieren ist nicht immer so einfach, einen Tweet zu
schreiben dagegen schon...

Und das ist auch schon gleich Fehler Nr. 2:
Sie sollten nicht "einfach so" gleich anfangen mit Social-Media.
Sie brauchen eine Strategie, ein Ziel. Fur uns im Internetmarketing ist Xing, ein Blog oder
YouTube kein Selbstzweck oder privates Vergniigen. OK, das vielleicht auch, in einem
privaten Bereich, aber nicht, wenn Sie SMM machen. Dann geht es einzig und alleine
darum, aus Interessenten-Traffic, Besucher lhrer Seite und Kunden lhres Angebotes zu
machen.
Dazu muss klar sein, was Besucher auf Ihrer Zielseite (Verkaufsseite) sollen:

- einen Anruf tatigen

- sich in Ihre eMail-Liste eintragen

- etwas kaufen

- oder etwas anderes...
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"Don’t let them think!" Lassen Sie lhre Besucher nicht lange nachdenken. lhr Seitenaufbau
muss zielfuhrend sein. Ihre Social-Media-Aktivitaten sorgen dann im besten Fall fur einen
Besucherstrom.
Doch bevor Sie aktiv anfangen wild durch die Gegend zu posten, missen diese Fragen fur
Sie personlich geklart sein:

- Wer ist Ihre Zielgruppe?

- Was ist deren Hauptproblem?

- Wie kann ich bei der Losung helfen?

- Auf welche Seite soll der Traffic geleitet werden?

- Was soll der Besucher dort?

- Wie kann ich ihm dabei helfen?

- Wo treibt sich meine Zielgruppe herum?

- Welches / welche Portale sind flr mich am interessantesten?

- Wie und womit kann ich sie dort am besten erreichen?

- Wie mache ich aus Besuchern / Interessenten — Kunden?

- Was geschieht beim Besuch?

- Was geschieht nach dem Besuch?

- Wie viel Zeit kann ich investieren?

- Wie viel Geld kann ich investieren?

- Wer ist fur was verantwortlich?

- Wer sorgt fur Kontinuitat?

- Was ist MEIN Ziel dabei?

- Wie kann ich das messen?

- Wie kann ich das Uberprufen?

- Was ist bei Krisen / bei einem ,Shitstorm“?

- Was ist mit der Privatsphare?

- Was ist mit der Trennung von Beruf und Privatem?

- Wie authentisch bin ich?

Wenn Sie sich das nun alles in Ruhe Uberlegt haben und Ihre Social-Media-Profile auf den
diversen Plattformen angelegt haben, kann es endlich losgehen.

Und hier kommt der 3. Fehler:

Sie nutzen keine Werkzeuge, keine automatischen Tools, um sich die Arbeit zu erleichtern!
Vernetzung und Automatisierung sind der einzige Weg, um als "Einzelkampfer" Gberhaupt
zeitlich ,,uber die Runden kommen®.

Im Video stelle ich meine beiden Lieblings-Tools "HootSuite" und "Networkedblogs" etwas
ausfuhrlicher vor.

Aulerdem empfehle ich das Twitter-Automatisierungsprogramm "TweetAdder".

Und begehen Sie nicht den 4. Fehler und versuchen alles alleine zu machen.
Lassen Sie sich helfen, wenn Sie nicht weiterkommen...
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Die drei Herausforderungen im Social-Media-Marketing

Sie mussen drei Entscheidungen treffen, wenn Sie mit Social-Media-Marketing beginnen
wollen:

1. Anfangen

2. Prioritaten

3. Kontinuitat

Ihre Grundeinstellung zu den sozialen Netzwerken sollte sein, dass es sich dabei um ein
Werkzeug fur Sie handelt.

Sie haben ein Ziel (mehr Besucher, mehr Traffic, mehr Eintrage in eine eMail-Liste, mehr
Verkaufe, mehr Bekanntheit etc.) und Sie nutzen Twitter, Facebook & Co dazu, dieses
auch zu erreichen.

Es geht hier also nicht um "Farmville" oder Fotos von der letzten Betriebsfeier. Es geht
auch nicht um gute alte Freunde oder die Patenkinder. Es geht hier ums Geschaft.

1. Herausforderung: Entscheidung Sie sich, liberhaupt mitzuspielen

Wenn Sie fur sich die Entscheidung treffen mdchten, soziale Netzwerke als Businesstools
zu nutzen, sollten Sie sich erst einmal von einigen vielleicht bestehenden Vorurteilen frei
machen.

- Nicht alles, was bei Twitter geschrieben wird ist Blédsinn

- Nicht alle bei Facebook wollen nur Party

- Nicht jeder auf XING ist CEO von einem Multi-Milliarden-Unternehmen

- Nicht in jedem YouTube-Video mussen Katzen vorkommen

- Nicht alle Accounts bei GooglePlus sind "tot"
Die Werbewelt hat sich geadndert. Soziale Netzwerke und mobile Endgerate werden immer
wichtiger. Schon Uber die Halfte aller Tweets kommen von mobilen Geraten und bei
Facebook Ubersteigt der Smartphone-Anteil aller Besucher auch die 50% Marke.
Sie mussen als Unternehmer darauf reagieren. Auch wenn lhre eigene Internetseite, lhre
Zielseite, lhre Angebots- oder Verkaufsseite noch nicht optimiert sind flir Handys, so ist es
mit Sicherheit Twitter & Facebook.
Also nutzen Sie dieses um dort zu sein, wo auch lhre Kunden sind.
Mit einige Dingen muss man sich abfinden, wenn man im Internet unterwegs ist und
diesen Verkaufskanal nutzen will.

- Die Kunden sind untereinander vernetzt und tauschen Erfahrungen mit Ihnen und
Ihrem Angebot aus - ohne |hre Kontrolle

- Ein Shitstorm kann losbrechen, ohne dass Sie Uberhaupt wissen warum - und Sie
mussen reagieren (Beispiel der Wurstkrieg bei ING-DiBa)

- Sie erhalten verbale Entgleisungen via eMail / Twitter / Facebookeintrag und
mussen das "schlucken"

- lhre Accounts werden gesperrt wegen irgendeiner Verleumdung
oder einer Regel, die Sie gar nicht gelesen oder gar nicht verstanden haben

- Sie erhalten eine Abmahnung wegen einem Bild, das Sie gar nicht bewusst
verdffentlicht haben

- Sie "fangen sich einen Virus" ein oder lhre Kreditkarte wird gehackt
Das ist alles unschon und muss nicht passieren, kann aber.
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Auch lhr "Auftreten" im Internet ist ein anderer, als im "real Life".
- Was wollen Sie von sich Preis geben?
- Wo ist die Grenze zwischen Authentizitat und Privatsphare?
Was sind die do’s und don’ts in den sozialen Medien?
Wenn Sie sich entschieden haben, mitzuspielen sollten Sie:
- Inre Angste und Vorurteile abbauen
- sich anschauen, was andere machen und lernen
- einfach Beginnen die Profile anzulegen
und lernen mit dem Restrisiko zu leben.

2. Herausforderung: Entscheiden Sie sich, Prioritaten zu setzen

Da gibt es erst einmal diese unuberschaubare Anzahl an Social-Media-Portalen. Klar, es
gibt die "grofien drei" Facebook, Twitter und GooglePlus. Aber was ist mit Xing, LinkedIn,
Pinterest, einem Blog, YouTube, Tumbler, Foursquare etc. pp?
Stellen Sie sich am besten diese Fragen selber und geben sich eine Antwort:

- Wo flhlen Sie sich am Besten aufgehoben von lhrer Mentalitat her?

- Wo ist Ihre Zielgruppe?

- Was beherrschen Sie schon?

- Was bringt Ihnen den grof3ten Nutzen (bisher oder vermutlich)?

- Was ist gut zu automatisieren?

- Wo sind lhre Mitbewerber?

- Wer kann |hnen helfen?

- Wie oft wollen Sie wo etwas veroffentlichen?

- Worlber wollen Sie schreiben?

- Wer ist verantwortlich und wofur?

- Wie planen Sie die Zeit zur Informationssuche?

- Wie vermeiden Sie den Informationsoverkill?

3. Herausforderung: Bleiben Sie am Ball

Denken Sie daran, die Zeit wird immer kurzlebiger. Die Halbwertszeit des Wissens wird
immer kurzer und die Wissensmenge verdoppelt sich immer schneller.
Es reicht einfach nicht aus, nur mal dabei zu sein, jedenfalls bei dem von Ihnen gewahltem
Haupt-Netzwerk. Sie sollten sich regelmalf3ig und kurzfristig immer wieder ins Bewusstsein
Ihrer Zielgruppe bringen.
Sie sind nicht @Pontifex der mal eben 1,5 Millionen Follower in weniger als einem Monat
hat.
Sorry, aber das gilt leider flr die meisten von uns: Man kennt uns noch nicht!
Wir missen dafur arbeiten, um bekannt zu werden, um Reichweite aufzubauen, um
Aufmerksamkeit zu erzeugen.

- Was niitzt einem ein geniales Produkt und niemand weil3 davon?

- Was hilft Ihnen ein professionelles Video und niemand sieht es?

- Was bringt Ihnen eine teure Internetseite und niemand besucht Sie?
Es ist ganz klar, dass fur uns "Internetmarketer" als erstes einmal der Traffic im
Vordergrund steht, also die Besucher. Das erreichen Sie in der Anfangsphase nur durch
"Masse". Aus dieser Vielzahl an potentiellen Kunden ergibt sich dann ganz automatisch
die "Klasse". Diejenigen, die mit lhnen interagieren, die Kommentare schreiben, Sie
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ReTweeten oder lhre Beitrage teilen.
Fir diese Menschen sollten Sie sich Zeit nehmen, denn das sind kaufwillige Kunden.
Alle anderen kénnen ohne Probleme durch automatische Tools "abgespeist" werden.

Das sind Ihre ToDo’s, wenn Sie langfristigen Erfolg haben wollen:

- Bleiben Sie taglich am Ball, denn ein Tweet "lebt" nur wenige Minuten bis
Stunden.

- Vernetzen Sie lhre Seiten untereinander und mit lhren sozialen Profilen.

- Nutzen Sie Werkzeuge zur Automatisierung um mehr Zeit fur Einzelne zu haben

- Sorgen Sie fur Massen an Follower, Fans, Leser, Abonnenten, Views, oder Kreise
Filtern Sie die Klasse heraus, die genau das sucht, was Sie gerade anbieten
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Drei Punkte fliir erfolgreiches Internet-Marketing

Sie kennen sicherlich den Ausspruch bei den Maklern:

"Worauf kommt es beim Hauserverkaufen an? Lage - Lage - Lage!"

Im Internetmarketing ist es ahnlich. Die 3 wichtigsten Punkte dabei sind: "Traffic-Traffic-
Traffic!"

Ohne Besucher auf lhrer Seite geht gar nichts!

Ohne Besucher keine Umsatz! Erst Traffic - dann Content!

Traffic 1: Wohin
Naturlich ist es wichtig, welche Zielseite / Verkaufsseite / Optin-Seite Sie haben.
Wenn Sie wie wild Besucher auf eine miese Seite schicken, passiert trotzdem nichts.
Die Seite muss zum Einen dem entsprechen, was die Interessenten durch die
Anklndigung auf Twitter / Facebook & Co erwarten.
Wenn Sie schreiben: "Besuchen Sie meine Seite und laden Sie sich ein kostenloses
eBook herunter auf http://..." und der Besucher kommt auf eine reine Verkaufsseite fuhlt er
sich auch veralbert und verlasst Ihre Seite sofort wieder.
Zum Anderen muss auf der Zielseite auch sofort deutlich werden, was man dort soll.

- OptiIn-Seite - Hier wird vor allem eine eMail abgefragt und man bekommt etwas als
Gegenleistung

- Video-Squeeze-Page - Ist etwas Ahnliches allerdings eben auch noch mit einem
Video

- Verkaufsseite - Hier steht dann irgendwo ein Button mit "jetzt kostenpflichtig
bestellen"

- Contentseite / Contentartikel - Hier erwartet der Besucher Inhalte und keine
Verkaufsseite

- Imageseite - Hier wird keine direkte Aktion verlangt, sondern es ist eine
Vorstellung
Naturlich kann man auch auf einen Blog, ein Forum, einen Mitgliederbereich, eine Affiliate-
Seite oder ein Video verweisen.
Es muss aber eben zu der Erwartungshaltung passen.
Mehr oder weniger gute Beispiele gibt es dann im Video hier unten.

Traffic 2: Woher

Im Social-Media-Marketing erzeugen wir Besucherstrome von Twitter, Facebook,
GooglePlus, YouTube und anderen Netzwerken auf lhre Zielseite.

Doch das reicht nicht aus. Das ist "eigentlich" der 2. Schritt. Denn bevor Interessenten von
Twitter durch einen Tweet auf lhre Internetseite geleitet werden, missen sie erst einmal
auf ihr Twitterprofil gelangen.

Der Besucherstrom verlauft also entweder direkt auf lhre Zielseite durch eine gute Google-
Suche-Position (SEO) oder bezahlte Werbung (AdWords) zu lhren Hauptstichwortern,
oder indirekt.

Erst zu Facebook, Twitter, dem Blog und von dort aus zur Zielseite.

Entscheidend fur Ihre Strategie ist auch, was lhre Zielgruppe ist. Je kleiner Ihr Publikum
ist, desto weniger Tools kdnnen Sie verwenden.
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Traffic 3: Womit

Nutzen Sie Werkzeuge, automatische Tools, um sich die Arbeit zu erleichtern!
Vernetzung und Automatisierung sind der einzige Weg, um als "Einzelkdmpfer" das alles
uberhaupt zeitlich zu bewaltigen.

Kostenlos Werkzeuge sind z.B. "HootSuite" und "Networkedblogs".

Kostenpflichtig ware z.B. das Twitter-Automatisierungsprogramm "TweetAdder".
Manchmal reichen gratis-Tools aus. Manchmal ist "billig" oder kostenlos genug.

Oft genug hat Qualitat aber seinen Preis.

Siehe gekaufte Facebook-Fans bei dieser Dschungel-Camp-Tussi.

Meine Empfehlung fur mehr Traffic ist folgende:

1. Melden Sie sich in jedem Netzwerk an, das Sie finden. Hinterlassen Sie Ihr Profildaten
und den Link zur Zielseite.

2. Entscheiden Sie sich flr ein oder zwei soziale Netzwerke, auf den Sie wirklich taglich
aktiv sind. Dieses hangt einerseits von lhnen selber ab, sind Sie ein Twitter-Typ oder eher
ein Facebook-Party-Typ.

Es spielt aber auch eine Rolle, wo sich lhre Zielgruppe aufhalt.

3. Knupfen Sie Kontakte. So viele wie moglich, denn meistens kdnnen Sie gar nicht
wissen, wer |hre Dienstleistung wirklich braucht.

Aus dieser Masse an "Freunden", "Fans", "Followern" etc. werden sich ganz automatisch
diejenigen heraus kristallisieren, die momentan genau das suchen, was Sie anbieten.

4. Nehmen Sie sich dann Zeit fir diese "Klasse", bauen Sie Vertrauen auf und machen Sie
aus Interessenten --> Kunden

5. Machen Sie sich selbst zur "Marke". Fallen Sie auf. Hinterlassen Sie Footsteps. Machen
Sie sich bekannt und werden Sie gefunden!
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Zielgruppe — Zielseite

Die Strategie hinter dem Social-Media-Marketing ist folgende:

Knlpfen Sie Kontakte Uber die sozialen Netzwerke, machen Sie sich bekannt und werden
Sie gefunden.

Ermoglichen Sie es |hrer Zielgruppe Sie naher kennen zu lernen Uber Artikel auf lhrem
Blog oder uber den Eintrag in einen Newsletter. Bieten Sie dort kostenlosen Content,
Inhalte = Fachartikel an, und man wird Sie mogen.

Bauen Sie Vertrauen auf, indem Sie als Experte positionieren und gute Tipps & Tricks
verraten.

Filtern Sie so aus den ganzen oberflachlichen Kontakten diejenigen heraus, die im
Moment genau das suchen, was Sie anbieten.

Machen Sie gute Angebote und so werden aus Interessenten auch Kunden.

Letztendlich geht es darum etwas zu verkaufen.
* |hr Wissen in Form von digitalen Produkten wie eBooks, Videoschulungen oder
Webinaren.
* Programme & Tools die die Arbeit erleichtern.
* ,Wirkliche® Produkte.
* Dienstleistungen
* Was auch immer Sie zu bieten haben

Der Weg ist immer der Gleiche.
Traffic aus den sozialen Netzwerken durch Kennen — Mdgen — Vertrauen auf lhre
Zielseite zu leiten.

Da dieses eBook gerade fur Selbststandige, Kleinunternehmer und Nebenberufler
geschrieben ist, also fur ,Einzelkdmpfer ist der Faktor ,Zeit* besonders entscheidend.

Schauen Sie, in welchem Netzwerk sich lhre Zielgruppe besonders aufhalt.

Facebook, Twitter, GooglePlus, Xing, Youtube oder andere.

Alle Portale sind unterschiedlich und kénnen nicht ,Giber einen Kamm geschert werden®.
Testen Sie, wo Sie sich selber am wohlsten fuhlen.

Sie haben auch mit allen Automatisierungstools, die ich Ihnen noch vorstellen werden gar
nicht die Zeit, jedes Netzwerk mit der gleichen Aufmerksamkeit zu verfolgen und dort aktiv
zu sein.

Hinterlassen Sie lhre ,Footprints® Ihre Fulabdricke bei einigen, flllen sie die Angaben

aus, versuchen Sie einen automatischen Upload von einem anderen Netzwerk
einzurichten und schauen Sie alle paar Wochen einmal nach.

Stand vom 02.12.18 Seite 114 von 134



Die-10-Minuten-Formel Ziele - Prioritaten - Pareto - Fokus

Ziele — Prioritaten — Pareto — Fokus

Gerade, wenn Du in kurzer Zeit wirklich etwas schaffen willst, ist es unumganglich, Deine
Krafte zu bundeln. Verzettel Dich nicht!

Die ganze Energie sollte dann nur auf EIN Projekt fokussiert werden.

EINE Zielseite

EIN Blog

EINE Twitteraccount
EINE Facebook-Fanseite

Alle anderen ,Baustellen” werden erst einmal geschlossen.

Blog: — Letzter Eintrag in etwa so: ,Besuchen Sie bitte meinen derzeit AKTIVEN Blog:
URL"

Twitter: — Letzter Tweet: ,aktuelle News erhalten Sie immer hier: @XYZ*
Facebook-Fanseite — letzter Eintrag in der Timeline: ,Werden Sie jetzt Fan von URL denn
hier geht jetzt die Post ab...”

Die Wahl des Themas / der Zielgruppe / des Projektes hangt naturlich von vielen
Faktoren ab.
Einige sind:

* die eigenen Interessen

* das eigene Vorwissen

* der allgemeine Trend

» das drangendste Problem der Zielgruppe

» die kurz- bis mittelfristig beste Chance auf Verdienst (bei welcher Idee ist im

Endeffekt fur mich das meiste Geld drin?)
» die Schnelligkeit der Umsetzung

Somit wird dann auch die ganze Traffic auf DIESE EINE Seite geleitet.

* Was soll die Zielseite leisten?
o Optln zum Aufbau einer Liste
= Habe ich schon einen Autoresponder?
o Gleich zur Verkaufsseite
= Was verkaufe ich?
* Eigenes Produkt
+ PLR
+ Affiliate
o Welchen Zahlungsanbieter nutze ich?
= Mit Affiliatesystem (Clickbank / Sharelt / oder ohne als PayPal)
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Pareto beachten (80:20)
Die 20% der Aufgaben finden, die 80% meines Erfolges ausmachen werden
ToDo-Liste — Was ist wichtig, was ist unwichtig

Eigenes Ziel stecken: Bis wann will ich wie viel mit welchem Projekt verdient haben?
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Bieten Sie Nutzen

Egal, was Sie verkaufen, anbieten oder verschenken.
Sie mussen einen NUTZEN liefern.

Auch in Blogartikeln muss fur den Leser ein Mehrwert enthalten sein.
Ldsen Sie ein Problem l|hrer Zielgruppe!
Bringen Sie lhre Kunden / Ihre Leser dazu einen gedanklichen Switch zu machen.

Die ERSTE Frage, die ein Interessent, jeder Besucher im Kopf hat lautet:
Was bringt mir das?

Die ZWEITE Frage heift:
Was muss ich dafir tun? / Was kostet mich das?

Wenn diese beiden Fragen zur Zufriedenheit beantwortet sind, wird der Kunde kaufen /
sich eintragen / den nachsten Schritt machen.

Beispiel:

Sie wollen wissen, wie Pinterest funktioniert?

Ich gebe Ihnen die Infos in einem kostenlosen PDF und Sie ,bezahlen® mich mit lhrer
eMail-Adresse.

Deal?

Step-by-Step bringen Sie den zufalligen Besucher dazu, ein Interessent, Follower, Fan zu
werden, sich in lhre eMail-Liste einzutragen und dann auch etwas von lhnen zu kaufen.

Jeder Abschnitt dient nur dazu, damit der Besucher den nachsten Schritt macht.
Die Uberschrift ist dafiir da, damit der Subtitel gelesen wird.

Die 2. Uberschrift soll dazu veranlassen, dass der 1. Absatz gelesen wird.
Der 1. Absatz dient dazu, dass der 2. Absatz gelesen wird. u.s.w. u.s.f.

Dann kommt der ,Call to Action® und der nachste Schritt wird gemacht.
Jedes Netzwerk dient nur dazu, damit der Besucher den nachsten Schritt macht.

Follower bei Twitter — Fan bei Facebook — Besuch einer OptIn-Seite — Eintrag in die
eMail-Liste — Besuch einer Verkaufsseite — Kauf
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MLM - Networkmarketing

MLM / Networkmarketing ist eine durchaus legitime Geschaftsmdglichkeit.
Ich bin/war selber Partner einiger bekannter Unternehmen.

DOCH es kommt immer wieder aus den unterschiedlichsten Griinden dazu, dass man sich
von einem Unternehmen trennen muss.

OK — die Downline ist verloren — aber was ist mit den Leads?
Die ,gehdren” dem Unternehmen und bleiben da.

Das muss nicht sein!

Meine Empfehlung ist es:

BEVOR sich irgend ein Interessent in eine Liste bei Inrem derzeitigen Network-
Unternehmen registriert, schalten Sie eine eigene Squeeze-Page / Opt-In-Seite mit lhrem

EIGENEN Autoresponder davor.

Jetzt haben SIE den Lead und kénnen dann auf das jeweilige aktuelle MLM-Unternehmen
verweisen.

Fir ganz einfache Leadpages gibt es viele kostenlose Angebot im Internet.

Auf der DL-Seite habe ich ein Paket von verschiedenen ,Verkaufs-Funnel-Vorlagen“ zum
kostenlosen Download fur meine Kunden bzw. nutzen Sie den Lead-Page-Generator.
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Social-Media und Google-Suche

17 Fragen, die Google sich stellt zur Bewertung einer Seite. Darauf baut Google
seinen Algorithmus auf. (Hummingbird Sept. 2013)

1. Wirden Sie den Informationen in dem veréffentlichten Artikel vertrauen?

2. Ist der Artikel von einem Experten oder Enthusiasten geschrieben, der Ahnung hat vom
Thema oder ist es eher flacher Natur?

3. Hat die Seite doppelten oder Uberschneidenden Content zu denselben oder ahnlichen
Themen mit leicht unterschiedlichen Keyword Variationen?

4. Wirden Sie sich wohl dabei fihlen, wenn Sie auf der Seite |Ihre
Kreditkarteninformationen eingeben?

5. Hat der Artikel Rechtschreibfehler, stilistische oder fachliche Fehler?

6. Sind die Texte angetrieben von echtem Mehrwert fir Ihre Interessenten, oder schreiben
Sie nur Uber Themen von denen Sie glauben, dass sie gut ranken?

7. Beinhalten die Artikel original Inhalte oder Informationen, original Berichterstattung,
original Forschung oder original Analysen?

8. Stellt die Seite einen substantiellen Mehrwert dar, im Vergleich zu anderen Seiten in
den Suchergebnissen?

9. Wie viel Qualitatskontrolle wird fur den Artikel gemacht?

10. Ist die Webseite eine anerkannte Autoritat bei dem Thema?

11. War der Artikel sorgfaltig bearbeitet, oder sieht er schlampig und hastig produziert
aus?

12. Umfasst der Artikel eine vollstandige Beschreibung des Themas?

13. Beinhaltet der Artikel aufschlussreiche Analysen oder interessante Informationen die
Uber das Offensichtliche hinausgehen?

14. Wiurdest Du die Seite Bookmarken, teilen oder einem Freund weiterempfehlen?

15. Hat die Seite eine UbermaRige Anzahl an Werbeanzeigen die ablenken oder die
wichtigsten Inhalte stéren?

16. Wirden Sie erwarten diesen Artikel in einem Printmagazin, einem Lexikon oder einem
Buch zu finden?

17. Sind die Seiten mit Sorgfalt und Liebe zum Detail erstellt oder mit wenig Sorgfalt und
Liebe?

Aber auch folgende Dinge spielen eine immer groBere Rolle:
* Erscheint der Artikel auch bei Facebook / Twitter / GooglePlus?
* Wird der Artikel geliked, geteilt, retweetet geplust.
* Wie viele Fans hat die Fanseite.
* Wie viele Follower hat der Twitter-Account.
* Von wie vielen wird das GooglePlus-Profil eingekreist?
* Wie ist die Interaktion in den sozialen Netzwerken?
* Wie viele Kommentare, Bookmarks, Likes?

Wie Sie sehen, spielen die sozialen Netzwerke eine immer gréliere Bedeutung bei dem
Google-Ranking von Seiten. Besonders die Interaktionen!
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ZITAT:
Tolga Guneysel, Online Communications Manager, Talkwalker:

,Was viele nicht wissen: lhre Aktivitédten in den sozialen Netzen haben direkten Einfluss
auf das Google Ranking. Selbst wenn Google die eigentlichen Inhalte, beispielsweise von
Facebook und Twitter, nicht indiziert, so werden sogenannte "Social Signals" durchaus
tberwacht. Diese sind zum Beispiel Shares und Likes. Dartiber hinaus ist Google extrem
dankbar fiir qualitativ hochwertigen Content im hauseigenen Netzwerk Google Plus. Der
einfachste Weg seinen Content fiir das eigene Ranking gewinnbringend zu nutzen ist, ihn
mittels Tools wie Hootsuite parallel auf Facebook, Google Plus und Co zu publizieren.*
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Anhang: Ubersicht der Videos in Social-Media-

Master

Thema / Reiter

Unterthema

Videos

Bonus Hier finden Sie spezielle Boni nur fur unsere Kunden

Webinar Hier finden Sie die Termine und die Zugange zu den
wochentlichen Webinaren (sofern Sie diese gebucht
haben)
Video: Anmeldung Edudip und Gutschein

Done4You Hier finden Sie Hinweise zum weiteren Vorgehen, wenn

Sie diese Dienstleistung gebucht haben Video

1-1-Vorbereitung

Aufbau der Schulung

Begrufung

Skype-Gruppe & Facebook-
Gruppe

Aufbau

Allgemeine Grundsatze

1-2-Vorbereitung

Vorbereitung

Domain & Hosting

WeiterfUihrende Links auch
zum Internetrecht

Webinar: Warum Social-
Media

Privatsphare

Impressum-Generator

1-3-Vorbereitung

Vorbereitung

5 Fehler

5 Tools

5 Schritte

1-4-Vorbereitung

Webinare-Edudip

Webinar vom Dez. 2013

Was ist ein Launch?

1-5-Vorbereitung

Downloads

Kostenlose Tools

Viele Links und Downloads
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1-6-SMM-Webinare Live-Webinare-Mitschnitte | Vorbereitung
Zielseite
http://www.edudip.com/acad Google
emy/DocGoy
Facebook
1-7-SMM-Webinare Live-Webinare-Mitschnitte | Twitter
Blog
Hootsuite

Automatisierung

1-8-SMM-Webinare

Live-Webinare-Mitschnitte

ToDo’s

Abschluss-Webianr

2-1-Zielseite Grundlagen EinflUhrung mit Beispielen
Fragen beantwortet und Internetseite ohne Host und
weitere Links ohne Server
2-2-Zielseite Grundlagen Webinar SMC
eMail-Liste
Upload eBook
3-1-Google Grundlagen GoogleMail
Viele weitere Links GooglePlus
,2aber mich®
3-2-Google Grundlagen Einstellungen
GoogleDrive
Header-Bild
3-3-Google Grundlagen Kreise - Circle
GooglePlus -
Unternehmensseite
3-4-Google Google GoogleKonto

Event — Communities —
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Cirles - Hangout

Unternehmerseiten

3-5-Google Google GoogleDocs
GoogleDrive
Header
Google-Sites
4-1-Twitter Grundlagen neu - 1 Twitter-Profil-1
Viele weiter Links 1. Tweet
Hauptmeni
4-1-Twitter Grundlagen neu - 2 Profileinstellungen

Follower finden

4-2-Twitter Grundlagen 2013 Profil anlegen

Hintergrund

Allgemeines

Strategie

10 Fragen

Funktionen

4-3-Twitter Grundlagen 2000er Grenze
Content finden

Deutsche Follower

Unfollow
Zahlen-Daten-Fakten-1
Zahlen-Daten-Fakten-2

4-4-Twitter Grundlagen Account anlegen

Startseite - @Reply -
Retweet - Fav

Profilseite anlegen

Hintergrund
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Profilseite linkes Menu

#Endecke - @Verbinde

4-5-Twitter

Profi-1

Profilansicht extern

Resscourcen — Button etc.

Neues 2012 - Widget

4-6-Twitter

Profi-2

Twitterlisten (!)

Vernetzung

5-1-Facebook

Facebook-1

Profil anlegen

Viele weitere Links

Fanseite anlegen

Facebook Impressum

5-2-Facebook

Facebook-2

Facebook Veranstaltungen

Facebook Header

5-3-Facebook

Fanseite-1

Facebook Webinar

Facebook Fanseite anlegen

6-1-Blog

Blogger-1

Blog erstellen

Viele weitere Links

Einen Artikel schreiben und
posten

Blogger Einstellungen - 1

Blogger Einstellungen - 2

6-2-Blog

Blogger-2

Blogger Einstellungen - 3

Blogger Einstellungen - 3

OptIn-Widget in Blogger

Social Plutlns

6-3-Blog

Blogger-3

Blog anlegen

Hintergrund

Widget

Impressum
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6-4-WP Wordpress Installieren auf Server
Videos von Einrichten
WP-Plugin
WP-Google-Plugin
WP Editor

7- 1-Andere Netzwerke

Andere Netzwerke

Ubersicht & Social-Media-

Weitere Netzwerke

7- 2-Andere Netzwerke

Video - YouTube

Anmeldung

Einstelungen

Video hochladen

7-3- Andere Netzwerke

XING

Xing-1-Anlegen

Xing-2-Einstellungen

8-1-Automatisierung

Automatisierung-1

SocialOomph

8-2-Automatisierung

Automatisierung-2

TwitterFeed

NetworkedBlogs

Symphony

8-3-Automatisierung

Hootsuite-1

Anmeldung

Einstellungen

Das Posten

Apps und Hootlet

8-4-Automatisierung

Hootsuite-2

Hootsuite-1-SMC

Viele weitere Links

Hootsuite-2-SMC
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Hootsuite-3-Hootlet-SMC

8-5-Automatisierung Andere Webinar andere Netzwerke
Paper.li & TweetedTimes
8-6-Automatisierung Sometoo Someto
9-1-Tools-1 Tools-1 Stickies
Viele weitere Links Screenr
FileZilla
9-2-Tools Hintergrund mit Paint.net | Paint.net 1
Paint.net 2
Paint.net 3
Paint.net 4
9-3-Tools-2 Tools-2 DropBox
Alexa
Alexa Toolbar
9-4-Tools OpenOffice writer-2
Impress - Calc
9-5-Tools NVU - KompoZer - 1 SalesFunnel
Vier Templates
EinfGhrung html / NVU
9-5-Tools NVU - KompoZer - 2 Vorlagen bearbeiten
Optin-Seite erstellen
PayPal-Button einsetzen
9-6-Tools Videos EVP
Viele weitere Links Camstudio
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9-7-Tools-Traffic Traffictauscher Traffic-Tools

10-1-ToDo ToDo ToDo Neu

10-2-ToDo ToDo ToDo 1
ToDo 2
ToDo 3

Die Videos konnen Sie hier bestellen:
https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master/

p Schritt fur Schritt
p Praxisschulungen
» Personliche Hilfe

A
@*Q'_ :
" hier kiicken

Social Medi:
Master
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Copyright-Hinweis / Haftungsausschluss /
Lizenz

Copyright 2014 - 2018 — Dr. Reinhard Goy - Alle Rechte vorbehalten.
Dr. Reinhard Goy — DocGoy UG (haftungsbeschrankt) — Am Durlei 19 — 29476 Gusborn —
docgoy@docgoy.de

Der gesamte Inhalt dieses eBooks, d.h. z.B. alle Texte, Symbole, das Layout und Fotos
unterliegen dem Urheberrecht von Dr. Reinhard Goy. Dieses eBook darf - auch
auszugsweise - nicht ohne schriftliche Zustimmung des Autors kopiert oder weiter verkauft
werden.

Copyright-Verletzungen werden abgemahnt und Schadensersatz geltend gemacht. Bitte
beachten Sie, dass dies keine leere Worthulse ist, sondern mein Rechtsanwalt, der auf
Urheberrechtsfragen spezialisiert ist, meine Rechte als Urheber sehr erfolgreich vertritt.
Wenn Sie Fragen zum Urheberrecht haben, nehmen Sie bitte Kontakt mit mir auf.

Es gelten ansonsten die Allgemeinen Bedingungen wie in den AGBs bzw. dem Impressum
beschrieben: http://impressum.twitt-erfolg.de

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Der Autor hat alles in seiner Macht stehende getan, dieses eBook kompetent und
vollstandig zu gestalten. Dennoch kann er keine Garantie daftir Gbernehmen, dass der
Inhalt unbegrenzt aktuell ist, da sich im Internet Anderungen naturgemaR schnell
vollziehen kénnen.

Der Autor ubernimmt keine Verantwortung fur Verluste jeglicher Art, die dem Leser direkt
oder indirekt aus dem Gebrauch der Informationen dieses eBooks entstehen sollten.
Der Autor gibt keine Beratung in rechtlichen, wirtschaftlichen oder steuerrechtlichen
Fragen. Jeder Leser ist aufgefordert, kompetenten Rat von entsprechenden Fachleuten
einzuholen.

Es werden keine Garantieaussagen Uber mdglicherweise zu erzielende Einklnfte
gemacht. Jeder Leser ist fur seine geschaftlichen und finanziellen Entscheidungen selbst
verantwortlich.

Der Autor behalt sich das Recht vor, jederzeit Anderungen ohne Vorankiindigungen
vorzunehmen.

Der Autor ubernimmt keinerlei Haftung fur Schaden, die durch die Anwendung der Tipps
und Tools entstehen, entstehen kénnen, entstanden sind.

Mit dem Herunterladen des eBooks stimmen Sie diesem Haftungsausschluss zu.

Verwendete Warennamen, Zitate, Bilder, Grafiken, Textquellen

Die hier verwendeten Zitate aus fremden Bild- und Textveréffentlichungen dienen als
Belege meiner eigenstandigen Ausfuhrungen, kritischen Positionen und sonstigen
Darstellungen in diesem eBook im Rahmen des UrhG, insbesondere die §§ 12 1l UrhG
(Zulassige Inhaltsmitteilung als gekurzte Wiedergabe zum Zweck der Information und
Kritik), 49 UrhG (Berichterstattung) und 51 UrhG (Zitate als Belege eigener Darstellungen).
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Alle Grafiken, Bilder und Textquellen unterliegen dem Urheberrecht der jeweiligen
Verfasser. Sollten Sie hier lhre eigene Grafik oder Textquelle finden und sind nicht mit der
Verodffentlichung auf dieser Homepage einverstanden, informieren Sie uns bitte. Wir
werden die entsprechende Grafik / Textquelle umgehend I6schen.

Wir weisen darauf hin, dass verwendete Logos, Bezeichnungen und Markenname der
jeweiligen Firmen im allgemeinen dem Warenzeichen-, Marken- oder Patentrechtlichem
Schutz unterliegen.

ACHTUNG

Bei den von mir angebotenen Nebenverdienst - Moglichkeiten handelt es sich um
Tatigkeiten auf selbstandiger Basis. Fur die gewerbe- und steuerrechtliche Anmeldung ist
jeder selbst verantwortlich. Fir den Inhalt der von Partnerfirmen gemachten Angaben wird
keine Haftung ibernommen. Die Verdienstmoglichkeiten sind allein vom eigenen Fleil3 und
Einsatz abhangig, Versprechungen Uber leicht zu erzielende, hohe Einklnfte werden von
mir nicht gemacht.

Links

Bei direkten oder indirekten Verweisen auf fremde Webseiten ("Hyperlinks”), die auf3erhalb
des Verantwortungsbereiches des Autors liegen, wirde eine Haftungsverpflichtung
ausschlief3lich in dem Fall

in Kraft treten, in dem der Autor von den Inhalten Kenntnis hat und es ihm technisch
moglich und zumutbar ware, die Nutzung im Falle rechtswidriger Inhalte zu verhindern.
Der Autor erklart hiermit ausdrucklich, dass zum Zeitpunkt der Linksetzung keine illegalen
Inhalte auf den zu verlinkenden Seiten erkennbar waren. Auf die aktuelle und zukiinftige
Gestaltung, die Inhalte oder die Urheberschaft der verlinkten/verknupften Seiten hat der
Autor keinerlei Einfluss.

Noch ein wichtiger Hinweis
Dieses eBook ist am sinnvollsten zusammen mit der Videoschulung
.SocialMediaMaster” zu verwenden.

Videokurs: https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master
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Exklusives Sonderangebot

Die umfassende Social-Media Videoschulung ,Social-
Media-Master jetzt fur 50,- € statt 198,- €

SocialMedia
Master

Alle Infos hier: https://docgoy.blogpage.eu/social-media-master

Alle Infos ohne Gewahr
Stand: 02.12.18
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Copyright
- Copyright 2009 — 2018 - http://DocGoy.com

DocGoy UG (haftungsbeschrankt)

- Dr. Reinhard Goy - Geschaftsfuhrer

Alle Rechte vorbehalten.

Der gesamte Inhalt dieses eBooks, d.h. z. B. alle Texte,

Symbole, das Layout und Fotos unterliegen dem

Urheberrecht der DocGoy UG (haftungsbeschrankt). Dieses

sl cBook darf - auch auszugsweise - nicht ohne schriftliche

B Zustimmung des Autors kopiert oder weiter verkauft werden.

(s. gof. besondere PLR-Rechte)

Copyright-Verletzungen werden abgemahnt und

Schadensersatz geltend gemacht. Bitte beachten Sie, dass

dies keine leere Worthulse ist, sondern mein Rechtsanwalt, der auf

Urheberrechtsfragen spezialisiert ist, meine Rechte als Urheber sehr erfolgreich

vertritt.

Wenn Sie Fragen zum Urheberrecht haben, nehmen Sie bitte Kontakt mit mir auf:

http://impressum.twitt-erfolg.de

HAFTUNGSAUSSCHLUSS

Die DocGoy UG (haftungsbeschrankt) hat alles in ihrer Macht stehende getan,
dieses eBook (gleiches gilt auch fur die Videos und den eMail-Kurs) kompetent und
vollstandig zu gestalten. Dennoch kann sie keine Garantie dafur ubernehmen, dass
der Inhalt unbegrenzt aktuell ist, da sich im Internet Anderungen naturgeman
schnell vollziehen konnen.

Die DocGoy UG (haftungsbeschrankt) Gbernimmt keine Verantwortung fur Verluste
jeglicher Art, die dem Leser direkt oder indirekt aus dem Gebrauch der
Informationen dieses eBooks entstehen sollten.

Die DocGoy UG (haftungsbeschrankt) gibt keine Beratung in rechtlichen,
wirtschaftlichen oder steuerrechtlichen Fragen. Jeder Leser ist aufgefordert,
kompetenten Rat von entsprechenden Fachleuten einzuholen.

Es werden keine Garantieaussagen Uber moglicherweise zu erzielende Einklnfte
gemacht. Jeder Leser ist fur seine geschaftlichen und finanziellen Entscheidungen
selbst verantwortlich.

Die DocGoy UG (haftungsbeschrankt) behalt sich das Recht vor, jederzeit
Anderungen ohne Vorankindigungen vorzunehmen.

Die DocGoy UG (haftungsbeschrankt) ubernimmt keinerlei Haftung fur Schaden,
die durch die Anwendung der Tipps und Tools entstehen, entstehen konnen,
entstanden sind.
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Weitere Haftungsausschlisse entnehmen Sie bitte dieser Seite:
http://impressum.twitt-erfolg.de

Mit dem Herunterladen des eBooks stimmen Sie diesem Haftungsausschluss
Zu.

Warennamen

Die hier verwendeten Zitate aus fremden Bild- und Textveroffentlichungen dienen
als Belege meiner eigenstandigen Ausfuhrungen, kritischen Positionen und
sonstigen Darstellungen in diesem eBook im Rahmen des UrhG, insbesondere die
§§ 12 Il UrhG (Zulassige Inhaltsmitteilung als gekurzte Wiedergabe zum Zweck der
Information und Kritik), 49 UrhG (Berichterstattung) und 51 UrhG (Zitate als Belege
eigener Darstellungen).

Alle Grafiken, Bilder und Textquellen unterliegen dem Urheberrecht der jeweiligen
Verfasser. Sollten Sie hier Ihre eigene Grafik oder Textquelle finden und sind nicht
mit der Veroffentlichung auf dieser Homepage einverstanden, informieren Sie uns
bitte. Wir werden die entsprechende Grafik / Textquelle umgehend I6schen.

Wir weisen darauf hin, dass verwendete Logos, Bezeichnungen und Markenname
der jeweiligen Firmen im allgemeinen dem Warenzeichen-, Marken- oder
patentrechtlichem Schutz unterliegen. Bilder von @Fotolia.com

Dieses eBook richtet sich an Unternehmer im Sinne des Paragraph 14 BGB

Verdienstmoglichkeiten

Bei den angebotenen Verdienst-Mdglichkeiten handelt es sich um Tatigkeiten auf
selbstandiger Basis. Fur die gewerbe- und steuerrechtliche Anmeldung ist jeder
selbst verantwortlich. Fur den Inhalt der von Partnerfirmen gemachten Angaben
wird keine Haftung Ubernommen. Die Verdienstmoglichkeiten sind allein vom
eigenen Fleil3 und Einsatz abhangig, Versprechungen Uber leicht zu erzielende,
hohe Einkunfte werden nicht gemacht.

Links

Bei direkten oder indirekten Verweisen auf fremde Webseiten ("Hyperlinks”), die
aulRerhalb des Verantwortungsbereiches der DocGoy UG (haftungsbeschrankt)
liegen, wirde eine Haftungsverpflichtung ausschlieRlich in dem Fall in Kraft treten,
in dem die Die DocGoy UG (haftungsbeschrankt) von den Inhalten Kenntnis hat
und es technisch moglich und zumutbar ware, die Nutzung im Falle rechtswidriger
Inhalte zu verhindern.

Die Die DocGoy UG (haftungsbeschrankt) erklart hiermit ausdricklich, dass zum
Zeitpunkt der Linksetzung keine illegalen Inhalte auf den zu verlinkenden Seiten
erkennbar waren. Auf die aktuelle und zukinftige Gestaltung, die Inhalte oder die
Urheberschaft der verlinkten/verknupften Seiten hat die Die DocGoy UG
(haftungsbeschrankt) keinerlei Einfluss.
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Zahlungsanbieter und Partnerprogramm
Die Abrechnung erfolgt Uber den Dienstleister ,Digistore24°.

HierUber wird auch ein Partnerprogramm zur Weiterempfehlung der Ratgeber von

der DocGoy UG (haftungsbeschrankt) angeboten.

Lizenzrechte

Lizenzrechte fiir ,,10 Minuten-Formel*

Mindestverkaufspreis Darf nicht verkauft
werden
Kann fur den privaten Gebrauch genutzt werden JA
Dieses eBook hat PLR-Rechte NEIN
Dieses eBook hat RR-Rechte NEIN
Dieses eBook hat MRR-Rechte NEIN
Kann als Bonus zu einem anderen Produkt verwendet werden NEIN
Kann bei einem Giveaway / Schenkfest als Geschenk genutzt NEIN
werden
Kann an Endkunden verkauft werden NEIN
Kann mit Resellerlizenz verkauft / verschenkt werden NEIN
Kann mit Masterresellerlizenz (MRR) verkauft werden NEIN
Kann auf Auktionsseiten wie z.B. eBay zum Festpreis verkauft NEIN
werden
Kann kostenlos verteilt werden NEIN
Kann getauscht werden NEIN
Kann bearbeitet und/oder verandert werden NEIN
Es kann der eigene Name eingesetzt werden und als eigenes NEIN
Werk ausgegeben werden
Kann als Web-Content auf eigenen Seiten verwendet werden NEIN
Kann als Content fur Newsletter / eMail-Kurs verwendet NEIN
werden
Kann als Blogpost-Content verwendet werden NEIN
Kann auf bezahlten Mitgliederseiten als Download angeboten NEIN

werden
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Lizenzrechte

Form angeboten werden

Kann Ubersetzt werden NEIN
Kann mit PLR-Rechten verkauft werden NEIN
Kann mit Resale Rights verkauft werden NEIN
Der Link zu der Video-Schulung darf weitergegeben werden NEIN
Der Link zur Experten-Seite darf weitergegeben werden / Das NEIN
Zugangspasswort zur Expertenseite darf weitergegeben

werden

Der Link zur vergunstigten Bestellung der Videos darf NEIN
weitergegeben werden

Der einmalige Downloadlink zum eBook darf weitergegeben NEIN
werden

Kann ausgedruckt werden JA
Kann als gedrucktes Exemplar oder auf einer CD- NEIN
Rom/DVD/Stick weitergegeben werden

Kann mit diesen Lizenzen so frei weitergegeben werden NEIN
Kann als Geschenk genutzt werden, um die eigene Liste NEIN
(Autoresponder) aufzubauen

Kann Uberall als kostenloser Download in unveranderter NEIN

Aussteller der Lizenz

Dr. Reinhard Goy

Autor - Urheber

Dr. Reinhard Goy
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